Mozliwo$¢ dofinansowania

Strategie skutecznego marketingu w 3 200,00 PLN brutto
sporcie. 3200,00 PLN netto

200,00 PLN brutto/h
200,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/05/09/8439/2145560

MIEDZYNARODOWY © Elblag / stacjonarna

INSTYTUT & Ustuga szkoleniowa
OUTSOURCINGU ® 16h
* % %k K 5 05.08.2024 do 12.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Menedzerowie, dyrektorzy marketingu, pracownicy dziatéw marketingu i

i sprzedazy, a takze wszyscy ci, ktdérzy sg zaangazowani w promocje i
Grupa docelowa ustugi . . o
rozwoj, w tym trenerzy, zawodnicy, oraz osoby odpowiedzialne za

zarzadzanie relacjami z kibicami i sponsorami.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakornczenia rekrutacji 04-08-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Dostarczenie uczestnikom wiedzy i umiejetnosci niezbednych do skutecznego planowania, wdrazania i monitorowania
strategii marketingowych w sporcie. Uczestnicy zdobeda umiejetnosci segmentacji rynku, budowania marki,



pozyskiwania sponsoréw oraz tworzenia angazujgcych dziatan marketingowych, aby zwiekszy¢ zaangazowanie kibicow,

zwiekszy¢ przychody i zbudowa¢ trwate relacje z partnerami biznesowymi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik potrafi zidentyfikowacé rézne
segmenty rynku sportowego oraz ich
potrzeby i preferencije.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik przedstawia szczegétowy
plan segmentac;ji rynku sportowego,
uwzgledniajacy klarowne kategorie i
opisujacy charakterystyke kazdego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

segmentu.

Uczestnik prezentuje

plan budowania marki, zawierajacy
spojne przestanie, identyfikacje
wizualng oraz strategie komunikacji.

Uczestnik tworzy strategie budowania
marki, uwzgledniajgc wartosci, misje i Test teoretyczny

wizje.

Uczestnik przedstawia liste

otencjalnych partneréw biznesowych
Uczestnik identyfikuje potencjalnych P jainyeh p y

- . oraz opracowane propozycje
sponsoréw i tworzy atrakcyjne

sponsoringowe, uwzgledniajgce
korzysci dla przedsigbiorstwa i
partnera.

Test teoretyczny
propozycje partnerskie.

Uczestnik prezentuje przyktady
kampanii marketingowych oraz ich
efektywnos$¢é w zwiekszaniu
zaangazowania kibicéw i generowaniu
przychodéw.

Uczestnik projektuje i wdraza kreatywne
kampanie marketingowe, aby zwigkszy¢
zaangazowanie kibicéw i wzrost
sprzedazy.

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak.



Program

Podstawy marketingu w sporcie

Wprowadzenie do marketingu w sporcie: definicje, cele i znaczenie.

Analiza specyfiki rynku sportowego i jego trendow.

Segmentacja rynku: identyfikacja grup docelowych i ich potrzeb.

Budowanie marki: wartosci, misja, wizja.

Marketing mix w kontekscie branzy sportowej: produkt, cena, dystrybucja, promocja.

Strategie komunikacji marketingowej: reklama, public relations, social media.

Cwiczenia praktyczne: opracowanie strategii marketingowej dla branzy sportowej na przyktadzie konkretnych sytuacii.

Implementacja strategii marketingowe;j

Planowanie dziatarn marketingowych: budzetowanie, harmonogramowanie, sledzenie wynikow.

Wykorzystanie technologii w marketingu w sporcie: narzedzia analityczne, CRM, platformy do zarzadzania trescia.
Partnerstwa i sponsorowanie: pozyskiwanie sponsoréw, umowy sponsorskie, korzysci dla przedsiebiorcy i partneréw.
Budowanie relacji z kibicami i fanami: strategie zaangazowania spotecznosci.

E-commerce: sprzedaz biletéw, merchandise, ustugi online.

Marketing do$wiadczen: organizacja wydarzen, promocja meczéw i imprez.

Analiza skutecznosci dziatanh marketingowych: metody pomiaru efektywnosci, raportowanie i doskonalenie strategii.
Sesja pytan i odpowiedzi, podsumowanie szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 12

Przedmiot / temat

zajec

Rozpoczecie
szkolenia,
powitanie
uczestnikow

Pre test

Wprowadzenie i
analiza rynku -
zajecia z
przerwami

Segmentacja i
budowanie marki
- zajecia z
przerwami

Prowadzacy

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Data realizacji
zajeé

05-08-2024

05-08-2024

05-08-2024

05-08-2024

Godzina
rozpoczecia

12:00

12:10

12:25

14:00

Godzina
zakonczenia

12:10

12:25

14:00

16:00

Liczba godzin

00:10

00:15

01:35

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Marketing

Mix i strategie
komunikaciji -
zajecia z
przerwami

Cwiczenia:
strategia
marketingowa -
zajecia z
przerwami

Planowanie
dziatan i
technologia
marketingowa -
zajecia z
przerwami

Partnerstwa i
relacje z kibicami
- zajeciaz
przerwami

o 1

commerce i
marketing
doswiadczen -
zajecia z
przerwami

Analiza

skutecznosci,
metody pomiaru
efektywnosci,
raportowanie i
doskonalenie
strategii.- zajecia
z przerwami

Post test

Omoéwienie testu,
zakonczenie
szkolenia.

Prowadzacy

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Karolina
Bachewicz

Data realizacji
zajeé

06-08-2024

06-08-2024

08-08-2024

08-08-2024

12-08-2024

12-08-2024

12-08-2024

12-08-2024

Godzina
rozpoczecia

12:00

14:00

12:00

14:00

12:00

14:00

15:30

15:45

Godzina
zakonczenia

14:00

16:00

14:00

16:00

14:00

15:30

15:45

16:00

Liczba godzin

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

01:30

00:15

00:15



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 200,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Karolina Bachewicz

‘ ' 2021- nadal - BANK-POMYSELOW.PL Sp. z 0.0.
- Specjalista Audytor
2019 - nadal - Miedzynarodowy Instytut Outsourcingu:
- Specjalista ds. Obstugi Grantobiorcow
- Specjalista ds. Obstugi Klienta
- Senior Project Manager
- Dyrektor Operacyjny
2015-2018 - Polskie Stowarzyszenie na rzecz Oséb z Niepetnosprawnoscig KOLO w Elblagu -
Fizjoterapeuta
2012-2014- Samodzielny Publiczny Zaktad Rehabilitacji
- Fizjoterapeuta
WYKSZTALCENIE WYZSZE:
2010-2012 Olsztyriska Szkota Wyzsza im. J6zefa Rusieckiego w Olsztynie - studia Il stopnia-
fizjoterapia
2007- 2010 Elblgska Uczelnia Humanistyczno- Ekonomiczna w Elblaggu- studia | stopnia- fizjoterapia
DOSWIADCZENIE: Ustugi doradcze obejmujgce m.in. prowadzanie i nadzorowanie wywiadéw
dotyczacych sytuacji przedsiebiorstw, opracowanie raportéw, diagnoz potrzeb rozwojowych,
sporzadzanie analiz potrzeb rozwojowych przedsiebiorstw; audyty dostepnosci. Prowadzacy
posiada ponad 120h doswiadczenia w podobnym zakresie w ostatnich dwoch (24 m-ce) wstecz od
dnia rozpoczecia szkolenia.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty w dniu Swiadczenia ustugi rozwojowej, po zakoriczeniu szkolenia w wersji PDF, tj.: prezentacja
multimedialna oraz scenariusze. Kazdy uczestnik otrzyma certyfikat ukoriczenia szkolenia.



Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zapisanie uczestnika na ustugg rozwojowg przez profil instytucjonalny.
Uczestnik zobowigzany jest stawi¢ si¢ w wyznaczonym terminie realizacji ustugi.

Warunkiem uczestnictwa jest rowniez wyrazenie zgody uczestnika na udziat w monitoringu szkolenia, tym samym wyrazajg zgode na
utrwalenie swojego wizerunku w formie zrzutéw ekranu, ktére bedg wykonywane podczas szkolenia. Zrzuty ekranu wykonywane sg na
potrzeby kontroli/monitoringu oraz wewngtrznej dokumentacji ustugodawcy.

Adres

ul. Hetmanska 5/18A
82-300 Elblag

woj. warminsko-mazurskie

INFINITY FIGHT Team Elblag
Ul. Hetmanska 5/18A
82- 300 Elblag

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

o Aleksandra Ciesielska

ﬁ E-mail a.ciesielska@fioi.org

Telefon (+48) 664 354 204



