Mozliwo$¢ dofinansowania

Al w content marketingu. Warsztaty 699,00 PLN bruto
sztuczna inteligencja realizowane online w 699,00 PLN  netto
czasie rzeczywistym. Kurs z 69,90 PLN brutto/h
zaswiadczeniem MEN. 69,90 PLN  netto/h

Numer ustugi 2024/04/30/142107/2139342

SKUTECZNE MEDIA

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

ClA © 10h

% K K £ 08.06.2024 do 15.06.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

To szkolenie jest skierowane do specjalistow marketingu, content
managerow, copywriteréw oraz wszystkich zainteresowanych
najnowszymi trendami w content marketingu i mozliwosciami, jakie

Grupa docelowa ustugi oferuje sztuczna inteligencja. Bez wzgledu na poziom doswiadczenia w
obszarze content marketingu, nasze szkolenie zapewni Ci konkretne i
praktyczne umiejetnosci, ktére bedziesz mégt natychmiast zastosowac w
swojej pracy.

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 05-06-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 10

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem naszego szkolenia jest zapewnienie uczestnikom aktualnej wiedzy na temat najnowszych trendéw w content
marketingu na rok 2024 oraz umiejetnosci praktycznego wykorzystania sztucznej inteligencji do efektywnego tworzenia i
zarzadzania tresciami. Chcemy, aby nasi uczestnicy opuscili szkolenie z konkretnymi umiejetnosciami, ktére bedg mogli
natychmiast zastosowac w praktyce, zyskujgc tym samym przewage konkurencyjng w dynamicznym $wiecie content
marketingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Zrozumienie najnowszych trendéw w
content marketingu na 2024 rok

Umiejetnos$¢ korzystania z ChatGPT 3.5
i4

Zrozumienie réoznych modeli sztucznej
inteligencji

Umiejetnos¢ planowania kalendarza
tresci z wykorzystaniem Al

Umiejetno$é formutowania skutecznych
promptéw

Umiejetno$¢ generowania obrazéw Al
przy uzyciu stéw

Umiejetnos¢ tworzenia atrakcyjnego
mailingu z wykorzystaniem narzedzi Al

Umiejetnos$¢ pisania artykutéw
blogowych przy uzyciu Writesonic,
Copy.ai, Jasper.ai

Zrozumienie etycznych aspektéw
wykorzystania Al w content marketingu

Test wiedzy na temat materiatu
szkoleniowego

Cel biznesowy

Kryteria weryfikacji

Aktywne uczestnictwo w dyskusjach
podczas szkolenia

Praktyczne zastosowanie narzedzi
podczas éwiczen praktycznych

Udzielanie odpowiedzi na pytania
dotyczace roznych modeli Al

Stworzenie spersonalizowanego
kalendarza tresci

Generowanie wysokiej jakosci tresci na
podstawie promptéw

Stworzenie obrazéw na podstawie
opiséw tekstowych

Stworzenie efektywnej kampanii
mailingowej

Stworzenie artykutu blogowego przy
uzyciu narzedzi A

Udziat w dyskusjach na temat
etycznych wyzwan

Udzielenie poprawnych odpowiedzi na
pytania testowe

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Wywiad swobodny

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

S - Specyficzny: Zwiekszenie efektywnosci i innowacyjnosci dziatan content marketingowych poprzez wprowadzenie
najnowszych trendéw oraz wykorzystanie sztucznej inteligencji do generowania wysokiej jakosci tresci.

M - Mierzalny: Zwiekszenie wskaznika zaangazowania o minimum 20% na wszystkich kanatach dystrybucji tresci w



ciggu pierwszych 6 miesiecy po ukonczeniu szkolenia.

A - Osiggalny: Cel jest osiggalny dzieki dostepowi do najnowszych narzedzi i wiedzy z zakresu content marketingu oraz
sztucznej inteligenciji, ktére uczestnicy zdobeda podczas szkolenia.

R - Realistyczny: Zwiekszenie efektywnosci dziatan content marketingowych i ich dostosowanie do najnowszych
trendéw oraz technologii Al jest realnym celem, ktéry pozwoli firmie na utrzymanie konkurencyjnej pozycji na rynku.

T - Terminowy: Cel zostanie osiggniety w ciggu 6 miesiecy od ukonczenia szkolenia, co pozwoli na szybkie wdrozenie
nowych strategii i narzedzi w dziataniach content marketingowych firmy.

Podsumowujac, celem biznesowym tego programu szkoleniowego jest zwiekszenie efektywnosci dziatan content
marketingowych poprzez wprowadzenie najnowszych trendéw oraz wykorzystanie sztucznej inteligenciji, co przetozy sie
na wzrost wskaznika zaangazowania na wszystkich kanatach dystrybucji tresci.

Efekt ustugi

Efekty ustugi:

1. Zwiekszona efektywnos$¢ content marketingu: Uczestnicy bedg w stanie wykorzysta¢ najnowsze trendy i narzedzia sztucznej
inteligencji do generowania tresci, co przyczyni sie do poprawy efektywnosci dziatari marketingowych.

2. Zwiekszone zaangazowanie odbiorcéw: Stosowanie zaawansowanych technik tworzenia tresci oraz personalizacji wiadomosci z
wykorzystaniem Al przyczyni sie do zwiekszenia zaangazowania odbiorcéw.

3. Poprawa wskaznikéw konwersji: Dostosowanie tresci do preferencji odbiorcéw za pomocg narzedzi Al pozwoli na lepsze
dopasowanie oferty do potrzeb, co moze skutkowaé wzrostem wskaznikéw konwersiji.

4. Optymalizacja procesu tworzenia tresci: Wykorzystanie sztucznej inteligencji do generowania tresci pozwoli na skrécenie czasu
potrzebnego na tworzenie materiatéw oraz zautomatyzowanie czesci procesu.

Kryteria weryfikacji:

1. Wzrost wskaznika zaangazowania: Monitorowanie zmian w wskaznikach zaangazowania na réznych platformach i kanatach
dystrybuciji tresci.

2. Wzrost liczby konwersiji: Analiza zmian w liczbie konwers;ji oraz ich jako$ci po wdrozeniu nowych strategii content marketingowych
opartych na sztucznej inteligencji.

3. Skrocenie czasu tworzenia tresci: Pomiar czasu potrzebnego na przygotowanie i publikacje tresci przed i po szkoleniu w celu oceny
efektywnosci nowych narzedzi i strategii.

4. Feedback uczestnikéw: Zbieranie opinii uczestnikow na temat uzytecznosci i skutecznosci szkolenia oraz wykorzystanych narzedzi w
praktyce.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Jedna z skutecznych metod potwierdzenia efektu ustugi "Trendy w Content Marketingu w 2024 roku" oraz wykorzystania sztucznej
inteligencji moze by¢ analiza danych analitycznych. Przeanalizowanie konkretnych wskaznikoéw, takich jak wzrost zaangazowania
odbiorcéw, liczba konwersiji, czas potrzebny na tworzenie tresci oraz opinie uczestnikéw, pozwoli ocenié¢ skutecznos¢ ustugi i jej wptyw na
dziatania marketingowe firmy.

Inng metoda potwierdzenia efektu ustugi moze byé poréwnanie wynikéw przed i po jej wdrozeniu. Poréwnanie danych z okresu sprzed
szkolenia z danymi z okresu po szkoleniu pozwoli zobaczy¢ ewentualne zmiany w wskaznikach zaangazowania, konwersji czy czasie
tworzenia tresci.

Dodatkowo, przeprowadzenie ankiet lub wywiadéw z uczestnikami szkolenia, aby zbada¢ ich subiektywne odczucia oraz ocene
skutecznosci i uzytecznosci zdobytej wiedzy i narzedzi, moze dostarczy¢ cennych informacji zwrotnych na temat efektéw ustugi.

Wreszcie, analiza danych branzowych i trendéw rynkowych moze stanowi¢ kontekst dla oceny skutecznosci ustugi. Poréwnanie wynikow
firmy z ogdélnymi trendami i osiggnieciami innych podmiotéw w branzy moze dostarczy¢ dodatkowej perspektywy na efektywnos¢ dziatan
marketingowych po wdrozeniu nowych strategii i narzedzi.



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak zawiera.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak zawiera informacje.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak zawiera informacje.

Program

. TRENDY W CONTENT MARKETINGU W 2024 ROKU.

. PODSTAWY KORZYSTANIA Z CHATA GPT 3.5 ORAZ 4.

. ROZNE MODELE SZTUCZNEJ INTELIGENCJI.

. KALENDARZ TRESCI Z WYKORZYSTANIEM SZTUCZNEJ INTELIGENCJI.

. JAK SKUTECZNIE PISAC PROMPTY | UZYSKIWAC DOBRE TRESCI.

. JAK GENEROWAC OBRAZY Al PRZY UZYCIU StOW.

. JAK STWORZYC ATRAKCYJNY MAILING Z WYKORZYSTANIEM NARZEDZI Al.

. KROK PO KROKU Z WRITESONIC, COPY.Al, JASPER.Al JAK PISAC ARTYKULY BLOGOWE.
. ETYCZNE WYKORZYSTANIE Al W CONTENT MARKETINGU.

. TEST WIEDZY.
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Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 2

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
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content - 08-06-2024 09:00 14.00 05:00
marketingu
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content - 15-06-2024 09:00 14:00 05:00
marketingu



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 699,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 699,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 69,90 PLN
Koszt osobogodziny netto 69,90 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1. Prezentacje i slajdy szkoleniowe: Zawierajgce kluczowe informacje, trendy i strategie omdwione podczas szkolenia, ktdre uczestnicy
moga wykorzystaé jako odniesienie i przypomnienie.

2. Notatki szkoleniowe: Podsumowanie gtoéwnych punktéw omawianych podczas szkolenia, ktore uczestnicy moga wykorzystac jako
punkt wyjscia do dalszych dziatan i implementacji wiedzy.

3. Przyktadowe prompty i tresci: Praktyczne przyktady promptéw i wygenerowanych tresci, ktére uczestnicy moga wykorzystac jako
inspiracje i wzér do tworzenia wtasnych tresci.

4. Nagrania szkoleniowe: Nagrania video lub audio z sesji szkoleniowych, ktére uczestnicy moga przejrze¢ ponownie w celu
przypomnienia sobie kluczowych punktéw lub w przypadku, gdy nie mogli uczestniczyé w wybranych sesjach na zywo.

Warunki techniczne

1. Dostep do komputera lub laptopa: Uczestnicy powinni mie¢ dostep do komputera lub laptopa z odpowiednim oprogramowaniem oraz
dostepem do internetu.

2. Stabilne potaczenie internetowe: Wysoka jako$¢ potgczenia internetowego jest kluczowa dla udziatu w sesjach szkoleniowych online,
pobierania materiatéw oraz korzystania z narzedzi internetowych.

3. Przegladarka internetowa: Uczestnicy powinni korzystac¢ z aktualnej wersji przegladarki internetowej, kompatybilnej z
wykorzystywanymi narzedziami i platformami szkoleniowymi.

4. Aktualizacje oprogramowania: Uczestnicy powinni regularnie aktualizowa¢ oprogramowanie swojego komputera lub laptopa oraz
uzywanych przegladarek, aby zapewni¢ kompatybilnosc¢ i bezpieczenstwo.



5. Stuchawki lub gtosniki: Uczestnicy moga potrzebowaé stuchawek lub gtosnikéw, aby mdc stuchac¢ nagranych prezentac;ji lub sesji
szkoleniowych online.

6. Kamera internetowa: W przypadku udziatu w sesjach szkoleniowych online, kamera internetowa moze by¢ przydatna do interakcji z
prowadzacym oraz innymi uczestnikami.

7. Dostep do narzedzi i platform szkoleniowych: Uczestnicy powinni mie¢ dostep do platformy szkoleniowej oraz wszelkich narzedzi i
aplikacji wymaganych do udziatu w szkoleniu i korzystania z materiatéw szkoleniowych.

Kontakt

Lilianna Trojanowska

E-mail kontakt@liliannatrojanowska.pl
Telefon (+48) 737 333 805




