Mozliwo$¢ dofinansowania

Fundacja

€ edumocni

Fundacja Edumocni

18,888 ¢

Social Media Marketing, copywriting,
budowanie wizerunku w sieci - poziom
podstawowy ze szkoleniem praktycznym
(mozliwo$¢ formy zdalnej)

Numer ustugi 2024/04/29/38738/2138032

© Taméw / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 16h

5 05.08.2024 do 09.08.2024

Informacje podstawowe

1 440,00 PLN
1 440,00 PLN

90,00 PLN

90,00 PLN

brutto
netto
brutto/h

netto/h

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

e 0soby wyznaczone przez wtascicieli do prowadzenia dziatan
marketingowych i budowania wizerunku firmy/ marki poprzez
zindywidualizowane dziatania w sieci

¢ osoby zainteresowane zdobyciem nowych kompetencji zawodowych z
zakresu zarzadzania Social Mediami

e osoby chcace uporzadkowaé zdobytg wiedze i wykorzystywac jg w
praktyce

o UCZESTNICY PROGRAMOW BONY ROZWOJOWE ( w tym Matopolski
Pociag do Kariery)

26-07-2024

stacjonarna

16

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnicy beda znali najwazniejsze zasady funkcjonowania wybranych kanatéw Social Media (Facebook, Instagram)
oraz sposoby ich administrowania. Bedg wiedzieli w jaki sposéb, w oparciu o reguty copywriting'u tworzy¢ angazujgce
tresci oraz skuteczne kampanie marketingowe. Poznajg sposoby budowania wizerunku przy wykorzystaniu mediow

spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Umiejetnosci:

- tworzenie angazujacych tresci w
oparciu o narzedzia dostepne na danej
platformie social media

- dopasowywanie publikowanych tresci
do kanatéw social media

- tworzenie tresci z wykorzystaniem
zasad copywritingu

- korzystanie z narzedzi reklamowych
oferowanych przez poszczegéine
platformy komunikacji sm

- tworzenie strategii reklamowych w
oparciu o narzedzia biznesowe
oferowane przez poszczegoélne
platformy

- planowanie publikacji w oparciu o
wyznaczone cele

- analizowanie wynikéw swoich dziatan i
wycigganie z nich wnioski do dalszej
pracy

- budowanie spéjnego wizerunku marki/
firmy w mediach spotecznosciowych

Wiedza

Uczestnik:

- posiada wiedze na temat
funkcjonowania wybranych kanatéw
social media

- ma $wiadomos¢ wptywu social
mediéw na budowanie wizerunku

- wie, jakie sg zasady tworzenia tresci
na social media

- zna podstawowe zasady tworzenia
tekstéw w oparciu o zasady
copywritingu

- zna narzedzia biznesowe oferowane
przez wybrane kanaty informacyjne sm

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik umie:

- tworzy¢ tresci reklamowe w oparciu o
zasady funkcjonowania poszczegdlnych
kanatéw social media,

- tworzy¢ tresci w oparciu o zasady
copywritingu

- tworzy¢ kampanie reklamowe i
analizowac¢ ich efekty

- tworzy¢ spdéjny wizerunek marki/firmy
- planowac tresci w perspektywie krétko

Obserwacja w warunkach
symulowanych

i dlugoterminowe;j

Uczestnik:

- zha najwazniejsze cechy
poszczegolnych platform social media
- zna zasady tworzenia tresci na social
media

Wywiad swobodny



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidaciji.

Program

Wprowadzenie do zagadnien z zakresu Social Media Marketingu i Copywritingu

e Czym jest social media marketing i dlaczego jest tak wazny w budowaniu wizerunku?- oméwienie zagadnienia

* Przeglad najwazniejszych kanatéw social media - Facebook, Instagram - oméwienie ich cech (réznic i podobienstw)

e Czym sg angazujgce tresci i jak je pisa¢? Omowienie tematu z uwzglednieniem elementéw copywritingu

e Omodwienie kwestii odpowiedniego doboru hasztagéw do publikowanych tresci

e Kim jest odbiorca tresci - omdwienie tematu

e Czy tres¢ istnieje bez obrazu? - omdwienie tematu z uwzglednieniem trendéw graficznych

e Zalety planowania tresci w perspektywie krétko i dtugoterminowej - omoéwienie tematu z uwzglednieniem zabiegédw pomagajacych
budowac¢ wizerunek w sieci

Modele wchodzenia w reakcje z odbiorca tresci

e Omdwienie sposobdéw komunikowania sie z odbiorcg poprzez wiadomosci, komentarze, odpowiedzi publiczne
e Sposoby budowania relacji z odbiorcami

Sposoby rozwigzywania probleméw

e Omdwienie wyzwan i probleméw z jakimi wigze sie tworzenie contentu firmy/marki oraz omoéwienie sposobéw rozwigzywania
problemdéw

¢ Tworzenie tresci marketingowych na platformy Social Media - cze$¢ praktyczna

¢ Wyznaczenie celéw marketingowych i okreslenie odbiorcéw tresci

e Praktyczna nauka tworzenia angazujgcych tresci

¢ Nauka dobierania materiatéw graficznych

¢ Nauka planowania i r6znicowania tresci

e Nauka réznicowania tesci w zalezno$ci od wybranego kanatu informacyjnego

Narzedzia biznesowe w Social Mediach - czes¢ praktyczna

¢ Nauka korzystania z narzedzi biznesowych poszczegdlnych platroform
e Tworzenie kampanii reklamowych - podstawy



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 3

Przedmiot / temat
. Prowadzacy
zajec

Wprowadzenie
do Social
Mediéw/

L Radostaw
Omowienie

o Jazwiec
wyznacznikéw

skutecznego
marketingu w
Social Mediach

Tworzenie

angazujacych

tresci / Radostaw
Tworzenie Jazwiec
kampanii

reklamowych

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
05-08-2024 08:00
06-08-2024 08:00
06-08-2024 14:30

Cena

1440,00 PLN

1440,00 PLN

90,00 PLN

90,00 PLN

Radostaw Jazwiec

Godzina . .
; . Liczba godzin
zakonczenia

15:00 07:00
14:30 06:30
15:00 00:30



A\ Trener, certyfikowany doradca biznesowy, specjalista ds. zarzagdzania projektami. Wtasciciel firmy
doradczej Eurokonsultant od 2008 roku oraz Prezes Fundacji Edumocni. Posiada wieloletnie
doswiadczenie we wspotpracy z biznesem w zakresie analizy funkcjonowania organizacji, badania
potrzeb kadry zarzadzajacej i pracownikéw, przygotowania i realizacji projektow, a takze w realizacji
dofinansowanych projektéw w zakresie przedsiebiorczosci, ekonomii spotecznej i aktywizacji
zawodowej. Ukonczyt studia politologiczne na Uniwersytecie Opolskim, studia podyplomowe Mini
MBA na Uniwersytecie t6dzkim oraz z zarzadzania projektami na Akademii Ekonomicznej w
Katowicach. Certyfikowany trener Uniwersytetu Jagiellofiskiego oraz certyfikowany doradca
biznesowy i doradca ds. szkolen.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Organizatorzy przygotowujg materiaty wkorzystywane podczas szkolenia.
Istnieje mozliwo$¢ zorganizowania szkolenia w formie zdalnej.

Zapraszamy do udziatu w kursach dofinansowanych — zaréwno dla uczestnikédw indywidualnych jak i przedsiebiorcow i ich pracownikéw—
nawet do 80% dofinansowania.

W Fundacji Edumocni od wielu lat wspieramy naszych kursantéw nie tylko w nauce, ale takze w zdobywaniu srodkéw finansowych.
Stuzymy pomoca na kazdym etapie ubiegania sie o dofinansowanie, a takze podczas rozliczania sie z tych srodkéw. Jako dostawca ustug
rozwojowych dostepnych w Bazie Ustug Rozwojowych (BUR) bierzemy udziat w projektach finansowanych przez Fundusze Europejskie.

Zapraszamy do udziatu w programach skierowanych uczestnikéw indywidualnych oraz bonéw rozwojowych dla przedsiebiorstw MSP.

Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 37a
33-100 Tarnéw

woj. matopolskie

Ustuga moze by¢ realizowana w siedzibie firmy.
Istnieje mozliwos¢ przeprowadzenia ustugi w formie zdalne;j.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Udogodnienia dla oséb ze szczegblnymi potrzebami

Kontakt

O Agnieszka Koziot

ﬁ E-mail a.koziol@edumocni.pl

Telefon (+48) 606 341 899



