Mozliwo$¢ dofinansowania

Facebook "Business Page and Strategy" 3 040,00 PLN brutto

oraz "Meta Ads". 3040,00 PLN netto
190,00 PLN brutto/h

190,00 PLN netto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie o nazwie "Facebook Business Page and Strategy" jest
skierowane gtownie do pracownikéw oraz pracodawcow z sektora mikro,

Grupa docelowa ustugi matych i Srednich przedsiebiorstw, ktérzy chca rozwija¢ swoje
umiejetnosci w zakresie efektywnego wykorzystania Facebooka jako
narzedzia wspierajgcego rozwdj biznesu.

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikow 5

Data zakonczenia rekrutacji 29-08-2024

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Cel edukacyjny szkolenia "Facebook Business Page and Strategy" jest zapewnienie umiejetnosci efektywnego
zarzadzania firmowa strong na Facebooku, realizacji strategii marketingowych, zarzadzanie profilami, tworzenie tresci,
reklama, analiza danych, zarzadzanie spotecznoscia.



Uczestnicy beda przygotowani do zwiekszenia zaangazowania i sprzedazy dzieki efektywnemu marketingowi na

Facebooku.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik nauczy sie tworzy¢ i
implementowacé efektywne strategie
komunikacyjne dla swojej marki na
Facebooku.

Uczestnik bedzie potrafit zarzadzaé
stronami firmowymi, optymalizowaé
zasieg organiczny i tworzy¢
zaangazowane tresci.

Uczestnik zdobedzie umiejetnosci
planowania i realizacji kampanii
reklamowych, wykorzystujac cele
reklamowe, formaty oraz narzedzia do
celowania i retargetingu.

Uczestnik nauczy sie analizowaé
wskazniki KPI, czyta¢ i tworzy¢ raporty
reklamowe, a takze wykorzystywaé
narzedzia analityczne, w tym Meta
Pixel.

Uczestnik bedzie przygotowany do
adaptowania nowych trendéw i
innowacyjnych narzedzi w
zmieniajgcym sie Srodowisku mediow
spotecznosciowych, co umozliwi
efektywne konkurowanie na rynku.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik bedzie odpowiadaé na
pytania testowe dotyczace kluczowych
sktadnikéw strategii komunikacji marki,
takich jak cele komunikacyjne,
targetowanie demograficzne i wybor
kanatéw.

Pytania testowe oceniajace wiedze na
temat funkcji panelu administracyjnego
strony, metod optymalizacji zasiegu
organicznego oraz najlepszych praktyk
w zarzadzaniu trescia na stronie
firmowe;j.

Pytania dotyczace rodzajéw celéw
reklamowych, wyboru formatéw reklam
oraz strategii targetowania, ktére
najlepiej odpowiadajg réznym
scenariuszom kampanii reklamowych.

Seria pytan testowych skupiajacych sie
na rozumieniu réznych wskaznikéw KPI,
ich zastosowaniu w ocenie kampanii
oraz sposobach wykorzystania danych
z Meta Pixel do mierzenia efektywnosci
kampanii.

Test zawierajacy pytania na temat
najnowszych trendéw w mediach
spotecznos$ciowych, narzedzi
innowacyjnych i ich potencjalnego
wptywu na strategie komunikacji marki.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Tak.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak.

Program

DZIEN PIERWSZ:

e Strategia komunikacji marki na Facebooku - od czego zaczaé, jak sie przygotowag, jak jg stworzyé,

e Zasieg organiczny na Facebooku i Instagramie - jak dziata, na co zwréci¢ uwage, by byt wiekszy,

e Zasieg organiczny na przestrzeni lat na Facebooku - poréwnanie i zestawienie tego co byto i jest,

¢ Panel strony firmowej na Facebooku - jak dziata, co i gdzie,

e Oprawa graficzna strony firmowej na Facebooku - wymiary grafik, mozliwosci,

e Korzysci aktywnej strony firmowej na Facebooku oraz generowanie aktywnosci,Statystyki strony firmowej na Facebooku - jak je czyta¢
i jak rozumie¢,

e Tworzenie angazujgcych tresci oraz typy tresci - ktére wiodg prym, a ktdre zbierajg dane,

¢ Innowacyjne podejscie do social mediéw - jak je wygenerowac i jak zaimplementowa¢ w naszej komunikacji

e Grupy i wydarzenia na Facebooku - jak je wykorzystag,

e Facebook LIVE - jak wykorzystac¢ te opcje i jak sie odpowiednio przygotowac,

¢ Planowanie publikacji i dziatanie z harmonogramami - czemu sie optaca i jak to robi¢,

¢ Social media w Polsce - liczby, fakty, zagrozenia, przysztos$é,

¢ Dlaczego Facebook (nie)umiera.

DRUGI DZIEN

¢ Panel reklamowy ekosystemu Meta Ads - jak dziata, co i gdzie,

¢ Cele reklamowe i formaty reklam - kiedy ktéry wybrac¢ i dlaczego,

e Jak sie przygotowac¢ do skutecznej kampanii na Facebooku i Instagramie,

e Wskazniki celéw reklamowych na Facebooku oraz KPI,

e Czym jest ABO i CBO, ktore i kiedy wybrag¢,

e Jak Facebooku profiluje nas i naszych odbiorcéw,

¢ Remarketing dynamiczny - jak go zaimplementowacé i wykorzystac,

¢ Precyzyjne oméwienie struktury kampanii na Facebooku i Instagramie,

e Jak czyta¢ i tworzy¢ raporty reklam,

e Ustawienia konta, faktury, rozliczenia,

e Tworzenie grup docelowych i narzedzia do tego potrzebne,

¢ Kierowanie reklam po zainteresowaniach,

e Skuteczne grafiki w reklamie na Facebooku,

e Budzet - z jakimi kosztami sie nalezy liczy¢ i jaki efektéw spodziewad,

e Jak dobiera¢ cele reklamowe i rodzaje reklamy - co dziata, co nie,

e Co wolno, a czego nie wolno w reklamie na Facebooku,

e Zaawansowane metody kierowania reklam na Facebooku (niestandardowe grupy odbiorcéw): bazy mailingowe, kontaktowe, podobni
odbiorcy, aktywni uzytkownicy oraz inne,

¢ Narzedzia analityczne potrzebne do efektywnej reklamy na Facebooku i Instagramie,

¢ Meta Pixel - oméwienie czym jest i do czego stuzy,

¢ Dlaczego reklama na Facebooku z miesigca na miesigc tylko bardziej sie optaca,

e Jak analizowac i sprawdzac¢ reklamy konkurenciji.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 5



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Facebook
"Business Page Wojciech
. . 30-08-2024 09:00 12:00 03:00
and Strategy"” Biendzio
oraz "Meta Ads".
Facebook
"Business Page Wojciech
. . . 30-08-2024 12:30 15:30 03:00
and Strategy Biendzio
oraz "Meta Ads".
Facebook
"Business Page Wojciech
. . . 31-08-2024 09:00 12:00 03:00
and Strategy Biendzio
oraz "Meta Ads".
Facebook
"Business Page Wojciech
" . . 31-08-2024 12:00 14:45 02:45
and Strategy Biendzio
oraz "Meta Ads".
Walidacja - 31-08-2024 14:45 15:00 00:15
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 040,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 040,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 190,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 190,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Wojciech Biendzio

‘ ' zwigzany z marketingiem internetowym od ponad 12 lat, stricte z ekosystemem Facebooka od
ponad 7 lat. Wtasciciel agencji social mediowej Bien Agencja. Tworzymy strategie obecnosci firm w



social mediach oraz pdézniej jg realizujemy. Projektujemy i prowadzimy efektywne kampanie
reklamowe w social mediach, co potwierdza sredni budzet oddelegowany do nas przez naszych
klientow w wysokosci ponad 500 000 zt miesiecznie. W tym czasie zdazyt przeprowadzi¢ szkolenia
z zakresu komunikacji i reklamy na Facebooku dla ponad 300 firm, miedzy innymi: Volvo Car Poland,
IVECO Poland, Danwood S.A., Polski Klaster Budowlany, Adampol S.A. Wyktadowca akademicki w
Wyzszej Szkole Finansdw i Zarzadzania w Biatymstoku na elitarnym kierunku MBA - przedmiot E-
Biznes oraz szkoleniowiec topowego magazynu dla marketerow w Polsce - Marketer+. Prelegent
podczas wielu konferencji branzowych. Dodatkowo angazuje sie aktywnie wspierajac lokalne
inicjatywy zrzeszajgce oraz edukujgce marketerdéw, jak np. sponsoring cyklicznego wydarzenia
Sljedzim Internety oraz Patronat Strategiczny konferencji East Media

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po zakoniczeniu szkolenia uczestnik otrzyma zaswiadczenie wewnetrzne o zakoriczeniu kursu wydane na podstawie § 23 ust. 4
rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych
(Dz. U. poz. 2175).

Informacje dodatkowe

Materiaty dydaktyczne wybiera trener w porozumieniu z uczestnikiem szkolenia, sg to np.:

e konspekty,

e skrypty,

¢ pliki dokumentéw przygotowane w dowolnym formacie,
* scenariusze.

Adres

ul. Jagienki 4
15-480 Biatystok

woj. podlaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

Ewelina Poptawska

E-mail e.popowska@openeducation.pl
Telefon (+48) 664 705 711




