Mozliwo$¢ dofinansowania

\1/ Studia podyplomowe WROCLAW: Grafika 8 900,00 PLN brutto
8= reklamowa 8 900,00 PLN netto
=
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0. 6.6.6.6 ¢ & Studia podyplomowe

® 202h
B 01.10.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane

Kategoria
komputerowo

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Studia adresowane sg do oséb zainteresowanych praktyczna strona
reklamy. Zapraszamy osoby z wyzszym wyksztatceniem zainteresowane
praca w agencjach reklamowych, wydawnictwach, drukarniach lub
firmach posiadajacych swoje dziaty sktadu i fotoedycji. Studia pozwola
takze poszerzy¢ wiedze na temat pracy grafika osobom czynnie
uprawiajgcym ten zawdd, ktére odczuwajg potrzebe pogtebienia wiedzy

Grupa docelowa ustugi

teoretycznej z zakresu sktadu i fotoedycji oraz wymiany do$wiadczen
z praktykami rynku.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 30
Data zakornczenia rekrutacji 30-09-2024

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi 202

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Studia Grafika Reklamowa to odpowiedz na potrzeby rynku: ich zamierzeniem jest perfekcyjne przygotowanie stuchaczy
do pracy w zawodzie grafika reklamowego. Sg kontrofertg uczelni artystycznych, nie dajgcych tak dobrego
przygotowania w kwestii brandingu i osadzenia pracy grafika w kontekscie dziatan rynkowych firm oraz oczekiwan
pracodawcow w tym zakresie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wiedza

Stuchacze poznajg zasady
konstruowania skutecznego przekazu
reklamowego oraz sposobéw pomiaru
tej skutecznosci. Dowiedzg sie na jakich
podstawach zasadza sig projektowanie
graficzne oraz konstrukcja kampanii
reklamowe;j.

Umiejetnosci

Stuchacze nabeda umiejetnosci
przygotowywania materiatéw
graficznych w trzech programach
graficznych: Photoshop, Indesign i
llustrator. Naucza sie réwniez
konstruowania stron responsywnych,
podstaw fotografii oraz montazu
filméw.

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnosé i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujacej sg jasne,
konkretne i precyzyijne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
opanowanie materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena
zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikacji i wspoétpracy z innymi,
zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak

Prezentacja

i spotecznym.

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnos¢ i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujacej sg jasne,
konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
opanowanie materiatu.
Zastosowanie w praktyce: Ocena
zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.
Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikac;ji i wspoétpracy z innymi,

Prezentacja

zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak
i spotecznym.



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
Kompetencje spofeczne okres’lonymi. celami etliukacyjnymi i
standardami nauczania.
Jasnosé i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujacej sg jasne,
konkretne i precyzyjne, czyli czy

Stuchacze nabeda kompetencje

zwigzane z funkcjonowaniem w agencji

reklamowej jako srodowisku pracy. . . L
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i

Wytrenuja réwniez skuteczna . .
opanowanie materiatu.

autoprezentacje, poprzez prezentacj Prezentacja
.p 1% pop P e Zastosowanie w praktyce: Ocena )
projektu.

zdolnosci osoby studiujgcej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikacji i wspotpracy z innymi,
zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak
i spotecznym.

Absolwenci otrzymuja przewidziane
ustawa swiadectwo ukoriczenia studiow
podyplomowych na Uniwersytecie
SWPS

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 2. Czy dokument zostat wydany przez organy wtadz publicznych lub samorzadéw zawodowych na podstawie
ustawy lub rozporzadzenia?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okre$lonymi w Ustawie z dnia 20 lipca 2018 . -
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnionych do wydawania dokumentéw potwierdzajgcych uzyskanie
Podmiotow kwalifikacji, w tym w zawodzie

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego

. Uniwersytet SWPS
walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nie

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujagcego Uniwersytet SWPS

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak



Program

Program studiéw obejmuje:

¢ projektowanie graficzne, programy Adobe; zajecia praktyczne, ¢wiczenia, zwykle niedziela,

e historia designu i reklamy oraz psychologiczne mechanizmy reklamy; wyktady,

e od strategii do egzekucji: zarzadzanie projektem w agenc;ji reklamowej; konwersatorium,

e kompozycja i tworzenie wizerunku, typografia, SIW, logo; konwersatorium,

¢ zastosowania praktyczne prac projektowych: przygotowanie do druku, projektowanie opakowan, wspotpraca z drukarnia, techniki tv:
praca plenerowa, montaz; zajecia praktyczne, ¢wiczenia.

Zajecia z zakresu projektowania graficznego (o ile pozwoli na to liczebno$¢ grupy) beda odbywaty sie na dwéch poziomach
zaawansowania.

Jedna grupa dla oséb poczatkujacych, ktére nigdy wczesniej nie projektowaty i zaczynajg swoja prace graficzna.

Druga grupa dla osdb, dla ktérych nie jest to pierwsze spotkanie z programami graficznymi, a na studiach zamierzajg uzupetié¢ swoja
wiedze.

Z waznych przyczyn Uczelnia zastrzega sobie mozliwo$¢ dokonania zmian w kadrze i programie studiéw.

Organizacja nauki

Czas trwania: dwa semestry - 202 godzin dydaktycznych, liczba mozliwych punktéw do zdobycia ECTS: 40.

Zjazdy odbywaja sie w soboty i niedziele. Harmonogram ustugi obejmuje przerwy kawowe i obiadowe. Godzina dydaktyczna trwa 45
minut. Szczegoty realizacji poszczegodlnych zjazdéw (godziny realizacji, przedmioty, prowadzacy) wkazane sa w harmonogramie, ktéry
udostepniany jest stuchaczom nie p6zniej niz na dwa tygodnie przed rozpoczeciem zajec.

Jako osoby prowadzace zajecia wymieniona jest czes¢ kadry dydaktycznej kierunku.

Studia beda sie odbywac¢ w formie mieszanej. Cze$¢ zaje¢ odbywa sie stacjonarnie w wyznaczonym miejscu, drugg czesé trener
prowadzi na zywo poprzez komunikator.

Linki do zaje¢ wazne sg do korica wrzes$nia 2025 roku.

Szczegotowe informacje na temat kierunku znajda Panstwo pod
adresem: https://www.swps.pl/oferta/wroclaw/podyplomowe/psychologia-psychoterapia/grafika-reklamowa

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina X i Forma
. . . , . Liczba godzin .
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 8900,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 8900,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 44,06 PLN

Koszt osobogodziny netto 44,06 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 4

O

)
O
)

1z4

dr hab. Marek Grzyb

Pracuje jako asystent na Wydziale Grafiki w Katedrze Sztuki Mediéw ASP we Wroctawiu. W swojej
pracy wykorzystuje komputer, film wideo i fotografie. Realizuje animowane filmy eksperymentalne.
Zajmuije sie takze kreowaniem przestrzeni cyfrowych tworzonych w czasie rzeczywistym.

224

prof. dr hab. Dariusz Dolinski

Jeden z najbardziej cenionych psychologéw spotecznych w Polsce. Zajmuje sie psychologia
zachowan spotecznych, psychologig emocji i motywacji. Analizuje techniki wptywu spotecznego,
mechanizmy ulegania wobec zewnetrznego nacisku i manipulacji spotecznej. Interesuje sie
psychologicznymi aspektami marketingu i reklamy.

Redaktor naczelny ,Polish Psychological Bulletin”. Publikuje w prestizowych czasopismach, takich
jak: ,Journal of Personality and Social Psychology”, ,Personality and Social Psychology Bulletin”,
»~Journal of Experimental Social Psychology” oraz ,European Journal of Social Psychology”. Autor i
wspotautor okoto 200 publikacji, m.in. ,Psychologia wptywu spotecznego” (2000), ,Psychologiczne
mechanizmy reklamy” (2003), ,Ukryte sensy zachowania: rozmowy o wywieraniu wptywu i reklamie”
(2006), Manipulacja” (2009) oraz ,Techniques of social influence: The psychology of gaining
compliance” (2016).Jest cztonkiem-korespondentem Polskiej Akademii Nauk, cztonkiem Komitetu
Psychologii PAN oraz prezesem Polskiego Stowarzyszenia Psychologii Spotecznej.

Stopien doktora habilitowanego nauk humanistycznych w zakresie psychologii uzyskat w 1993, na
podstawie dorobku naukowego oraz rozprawy Orientacja defensywna. Tytut profesora otrzymat jako
pracownik naukowy Instytutu Psychologii Uniwersytetu Opolskiego.

Na Uniwersytecie SWPS prowadzi zajecia z zakresu psychologii spotecznej i psychologii reklamy.

3z4

Renata Makuszak-Krzyzaniak



Absolwentka Historii Sztuki na Uniwersytecie Wroctawskim oraz podyplomowych studiéw z grafiki
O komputerowej. Grafik komputerowy i redaktor techniczny z 18 letnim stazem zawodowym.

Specjalizuje sie w projektach typograficznych i grafice wydawniczej (wspoétpraca z wydawnictwem

Publicat, Wydawnictwem Dolnoslgskim, Wydawnictwem Edukacyjnym), oraz oprawie graficznej

kampanii promocyjnych i wizerunkowych w serwisach spotecznosciowych (praca dla

Wroctawskiego Centrum Badan EIT+).

Wieloletni szkoleniowiec i wyktadowca grafiki komputerowej i projektowania (wspotpraca z

Uniwersytetem SWPS, Wyzszg Szkotg Informatyki Stosowanej, Wyzszg Szkotg Humanistyczna,

Wyzszg Szkotg Zarzgdzania Edukacja z Wroctawia).

Prowadzi wtasng pracownie graficzng we Wroctawiu.

4z4

O dr hab. tukasz Klis$

‘ ' Absolwent Wydziatu Form Przemystowych ASP w Krakowie. W latach 2000-2006 grafik
komputerowy a nastepnie dyrektor artystyczny kilku wroctawskich agencjach reklamowych. Od
2002 roku pracownik Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na Wydziale Artystycznym w Cieszynie.
Prace doktorska broni w 2005 roku i obejmuje posade adiunkta Instytutu Sztuki w Katedrze
Projektowania Graficznego. W 2013 uzyskuje tytut doktora habilitowanego w dziedzinie: sztuki
plastyczne, obejmuje tez kierownictwo Zaktadu Projektowania Graficznego Instytutu Sztuki w
Cieszynie (US).
Wspétpracuje z Uniwersytetem w Ostrawie, Uniwersytetem Wroctawskim. Zawodowo zajmuje sie
projektowaniem graficznym. Laureat wielu wystaw w kraju i zagranica. Dr hab. Kli$ poprowadzi
warsztaty doskonalgce umiejetnosci plastyczne stuchaczy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dydaktyczne dla uczestnikéw ustugi sg udostepniane Stuchaczom:

e za posrednictwem ustugi Google Classroom, na ktérej odbywaja sie zajecia prowadzone zdalnie, lub
e w formie papierowej w przypadku zjazdéw stacjonarnych

Warunki uczestnictwa

Warunkiem przyjecia jest spetnienie przez Kandydata ponizej wymienionego warunku:

1. Wypetnienie internetowego formularza zgtoszeniowego (https://rekrutacja.swps.pl/s/login/?language=pl) i dostarczenie do realizatora
ustugi (Uniwersytet SWPS) przez Kandydata wszystkich wymaganych w procesie rekrutacji dokumentdw.
2. Spetnianie warunkow: dyplom ukorczenia uczelni wyzszej (minimum licencjat).

Ponadto warunkiem przyjecia jest posiadanie przez Uniwersytet SWPS wolnych miejsc na danym kierunku oraz decyzja o uruchomieniu
kierunku.

Informacje dodatkowe

Rok akademicki rozpoczyna sig 01.10.2024 r.

Na stronie Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczos$ci cena ustugi wynosi 8 900,00 zt - jest to kwota, ktérg ponosi Stuchacz w
przypadku wyboru systemu ptatnosci 1 raty/rok akademicki. Cena za studia podana w ramach powyzszej Karty Ustugi nie obejmuje
optaty rekrutacyjnej w kwocie 300 zt. Optata rekrutacyjna nie jest wliczana do kwoty czesnego i jest wnoszona przez kandydata na etapie
rekrutacji. Absolwenci, studenci i stuchacze Uniwersytetu SWPS sg zwolnieni z jej wnoszenia.



Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w czesci ustugi realizowanie zdalnie:

1) platforma/rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: narzedzie z pakietu Google Workspace (Google
Classroom oraz Google Meet)

2) minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji: komputer

z procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujacy SSE2, 2 GB pamieci RAM, zainstalowany jeden z systemdw operacyjnych

Windows 7, 8, 10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera video. (Do obstugi wideo
w jakosci HD wymagany jest procesor Intel drugiej generacji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub lepszy). Android z systemem 5.0
lub nowszy/iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy

3) minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac Uczestnik:
https://support.google.com/a/answer/1279090

4) niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Przegladarka Google Chrome
lub Mozilla Firefox, Adobe Reader, Pakiet biurowy np Libre Office, Open Office lub Microsoft Office.

Adres

ul. Aleksandra Ostrowskiego 30b
53-238 Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Zajecia stacjonarne na studiach podyplomowych realizowane sa w filii Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu lub w salach
konferencyjno-szkoleniowych wynajmowanych poza siedzibg uczelni.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

e Udogodnienia dla os6b ze szczegdlnymi potrzebami

Kontakt

: Milena Jurga

ﬁ E-mail podyplomowe.wroclaw@swps.edu.pl
Telefon (+48) 785205 336



