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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Wyktady oraz zajecia warsztatowe sg prowadzone od podstaw, stad
oferte kierujemy gtéwnie do oséb poczatkujacych lub
Sredniozaawansowanych.

Proponowany kierunek studiow podyplomowych skierowany jest do:

e menedzeréw i pracownikéw dziatéw marketingu i promociji, ktérzy
chca podnie$¢ swoje umiejetnosci i kompetencje w zakresie social
media i content marketingu

e pracownikéw lub wtascicieli agencji reklamowych oraz Public

Grupa docelowa ustugi Relations, agencji marketingowych, content marketingowych, SEO,
domoéw mediowych,agencji marketingowych, content marketingowych,
SEO, doméw mediowych, ktdrzy pragng wzbogaci¢ i odswiezyé
posiadang wiedze

e pracownikéw instytucji panstwowych, ktérzy chca rozwingé obecnosé
macierzystych instytucji w mediach spotecznosciowych i Internecie

¢ absolwentéw szkét wyzszych o pokrewnych profilach, ktérzy chca
pracowac w agencjach kreatywnych lub reklamowych

¢ wiascicieli prywatnych firm lub oséb planujgcych zatozy¢ wtasng
dziatalno$¢ i promowac swoje produkty lub ustugi w social mediach

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 24
Data zakornczenia rekrutacji 30-09-2024

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)



Liczba godzin ustugi
Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Zakres uprawnien

Cel

Cel edukacyjny

210

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Studia podyplomowe

Celem studiéw jest przekazanie aktualnej i kompleksowej wiedzy na temat budowania stabilnej marki w Internecie. Dla
wszystkich oséb, ktére planujg, badz tez zajmuja sie budowaniem nowoczesnej marki, i ktérzy rozumiejg jak wazne jest
state pozyskiwanie ruchu w sieci, nowoczesne budowanie reklamy on-line i sprawne projektowanie kampanii

reklamowych na FB.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

WIEDZA:

— wspétczesnych trendéw w content
marketingu oraz metod dziatania w
internecie w oparciu o tzw. marketing
tresci,

— efektywnego postugiwania sie
algorytmami Googla,

— rozszerzong wiedze z zakresu
kluczowych narzedzi w content
marketingu: Facebook, Twitter, LinkedIn,
You Tube oraz SlideShare,

— najistotniejszych elementéw
sktadowych strategii content
marketingowej,

— strategii pozycjonowania marki w
content marketingu,

— jezykowych srodkéw perswazji
stosowane w reklamie,

— konstrukgiji tekstu w kontekscie
dziatania wyszukiwarek,

— zasad efektywnej wspotpracy z
blogosfera,

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnosé i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujgcej sg jasne,
konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
opanowanie materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena
zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikac;ji i wspoétpracy z innymi,
zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak

Prezentacja

i spotecznym.



Efekty uczenia sie

— prowadzenia i utrzymania bloga od
strony praktycznej,

— standardéw skutecznego budowania
przekazu wizualnego w social mediach,
— roli przekazu audiowizualnego i roli
video w marketingu internetowym,

— przyczyny sytuacji kryzysowych w
mediach spotecznosciowych i sposobie
ich rozwigzywania,

— nowych nosnikéw tresci,

— korzysci jakie dajg cztowiekowi social
media z psychologicznego punktu
widzenia,

— SEOQ, dystrybuciji tresci i pozyskiwanie
ruchu w sieci,

— pomiaru i optymalizacja dziatan w
internecie i mediach
spotecznos$ciowych,

— efektywnego postugiwanie sie
serwisem YouTube,

— podstawowa wiedze z zakresu
tworzenia i prowadzenia kanatu
filmowego danej marki

— wiedza o technikach i formach
narracyjnych oraz ich optymalizacji pod
katem wykorzystania w komunikaciji
wizerunkowe;j.

— $wiadome korzystanie z Social
Commerce w biznesie

Kryteria weryfikacji

Zgodnos¢ z celami i standardami:

Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby

studiujacej sg zgodne z wczesniej

okreslonymi celami edukacyjnymi i

standardami nauczania.

Jasnosc¢ i precyzja: Ocenianie czy

osiagniecia osoby studiujacej sg jasne,

konkretne i precyzyijne, czyli czy

pokazuja rzeczywiste zrozumienie i

opanowanie materiatu. .
R Prezentacja

Zastosowanie w praktyce: Ocena

zdolnosci osoby studiujacej do

zastosowania nabytej wiedzy i

umiejetnosci w praktycznych

sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza

umiejetnosci osoby studiujacej w

komunikac;ji i wspoétpracy z innymi,

zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak

i spotecznym.

Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

UMIEJETNOSCI

— tworzenie modelu biznesowego wg.
business model canvas,

— wykonywanie Analizy SWOT,

— opracowanie analizy konkurencji oraz
audytu tresci,

— okreslanie celéw dziatan content
marketingowych i wskaznikéw pomiaru,
— tworzenie kalendarza redakcyjnego,
— prowadzenie monitoringu marki,

— przycigganie uwagi w social media
wsréd okreslonej grupy docelowe;j,

— zdobywanie zaangazowania w
wybranych serwisach
spotecznos$ciowych,

— tworzenia efektywnych kampanii
marketingowych w serwisie
spoteczno$ciowym Instagram,

— planowanie pracy w e-marketingu,
— sprawnego postugiwania sie
zasadami konstrukciji tekstu w: e-mail
marketingu, newsletterach i blogach,
— pozyskiwania partneréw biznesowych
w obszarze blogosfery,

— prawidtowego tworzenia oprawy
graficznej dla kampanii w social
mediach,

— rozwigzywania kryzysu w social
mediach,

— wykorzystanie Google Analytics do
optymalizacji kampanii w Internecie,
— postugiwanie sie narzedziami
analizujgcymi widoczno$¢ serwiséw
WWW w wyszukiwarkach,

— postugiwanie sie narzedziami
wspomagajacymi proces optymalizacji
SEO,

— monitorowanie ruchu w Internecie,

— tworzenia adekwatnych brandingowo
i marketingowo tekstéw
storytellingowych.

Kryteria weryfikacji

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnosc¢ i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujacej sg jasne,
konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
opanowanie materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena
zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikacji i wspotpracy z innymi,
zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak
i spotecznym.

Prezentacja

Zgodnos¢ z celami i standardami:
Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnosé i precyzja: Ocenianie czy
osiggniecia osoby studiujgcej sg jasne,
konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
opanowanie materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena
zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza
umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikac;ji i wspoétpracy z innymi,
zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak

Prezentacja

i spotecznym.

Metoda walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Wspélne zadania projektowe beda

doskonatym warsztatem do zdobycia . . .
Zgodnos¢ z celami i standardami:

Sprawdzenie, czy osiggniecia osoby
studiujacej sg zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i
standardami nauczania.

Jasnosé i precyzja: Ocenianie czy
osiagniecia osoby studiujacej sg jasne,
konkretne i precyzyijne, czyli czy

— zdolnos$¢ do samodzielnego . . .
. L. . pokazuja rzeczywiste zrozumienie i
przygotowywania raportéw i analiz SEO . .
opanowanie materiatu.

— witasciwa komunikacja z agencjami . Prezentacja
Zastosowanie w praktyce: Ocena

zdolnosci osoby studiujacej do
zastosowania nabytej wiedzy i
umiejetnosci w praktycznych
sytuacjach lub zadaniach.

takich umiejetnosci spotecznych jak:

— zdolno$¢ do autonomicznego i
odpowiedzialnego wykonywania
powierzonych zadan,

— sprawne komunikowania sig, oraz
umiejetnos¢ wspétdziatania z innymi w
roli cztonka i lidera zespotu

marketingowymi,

— umiejetno$¢ komunikaciji z grafikiem
w zakresie zasadnosci decyzji
projektowych,

— rozumienie mechanizméw . . .
Interakcja i komunikacja: Analiza

umiejetnosci osoby studiujacej w
komunikac;ji i wspoétpracy z innymi,

poznawczych i emocjonalnych w
interakcji z innymi ludzmi

— rozumienie mechanizméw mediéw B . i X
L. i zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak
spotecznosciowych oraz poznanie

. . i spotecznym.
mechanizméw spotecznych, ktére P y

zachodza w cyfrowym $wiecie
wspotczesnych konsumentoéw,

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 2. Czy dokument zostat wydany przez organy wtadz publicznych lub samorzadéw zawodowych na podstawie
ustawy lub rozporzadzenia?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi w Ustawie z dnia 20 lipca 2018 . -
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego

. Uniwersytet SWPS
walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest

Nie
zarejestrowany w BUR !



Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujacego Uniwersytet SWPS

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

. Psychologia reklamy

. Content marketing, czyli czym jest marketing tresci?

. Budowanie strategii content marketingu

. Budowanie person w content marketingu

. Social commerce: co to jest oraz jak wykorzystac je w swoim biznesie?
. Jak wykorzystac¢ potencjat linkedin w biznesie?

. Sekrety budowania marki i zasiegu na instagramie

0 NOoO oA WN =

. Wideo content marketing- jak zaistnie¢ na youtube?
. Webwriting i struktura informacji
. Copywriting— jak zonglowa¢ stowem?

—_
= O ©

. Blogosfera oraz fora internetowe— wykorzystanie efektywnej rekomendacji w sieci
. Budowanie graficznej strony informacji w internecie

. Przekaz audiowizualny

. Wspétczesne trendy w content marketingu

. Social media jako narzedzie zaspokajania podstawowych potrzeb cztowiek

a4
o g WN

. SEQ, dystrybucja tresci i pozyskiwanie ruchu w sieci
. Pomiar i optymalizacja dziatan w internecie i mediach spotecznos$ciowych

—_
o

. Al w content marketingu - wprowadzenie, mozliwosci, zagrozenia, narzedzia.
. Budowanie marki w sieci

. Storytelling

. Konsultacje prac dyplomowych

N NN =
N = O O

. Znaczenie UX i Ul w marketingu internetowym
Z waznych przyczyn Uczelnia zastrzega sobie mozliwo$¢é dokonania zmian w kadrze i programie studiéw.
Organizacja nauki

Czas trwania: dwa semestry - 210 godzin dydaktycznych, liczba mozliwych punktéw do zdobycia ECTS: 38. Zjazdy odbywaja sie w soboty i
niedziele.

Harmonogram ustugi obejmuje przerwy kawowe i obiadowe. Godzina dydaktyczna trwa 45 minut. Szczegéty realizacji poszczegdlnych
zjazdéw (godziny realizacji, przedmioty, prowadzgcy) wskazane sg w harmonogramie, ktéry udostepniany jest stuchaczom nie p6zniej niz
na 2 tygodnie przed rozpoczeciem zaje¢. Uczelnia zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw i formy zjazdow.

Jako osoby prowadzgace zajecia wymieniona jest czes¢ kadry dydaktycznej kierunku.

Studia beda sie odbywaé¢ w formie mieszanej. Cze$¢ zaje¢ odbywa sie stacjonarnie w wyznaczonym miejscu, drugg czesé trener
prowadzi na zywo poprzez komunikator.

Sposéb walidaciji ustugi - weryfikacja efektéw ksztatcenia nastepuje w ramach zaliczen realizowanych w trakcie studiéw.
Linki do zaje¢ wazne sg do korica wrze$nia 2025 roku.

Szczegotowe informacje na temat kierunku znajdg Panstwo pod
adresem: https://www.swps.pl/oferta/wroclaw/podyplomowe/informatyka-nowe-technologie/content-marketing-jak-budowac-marke-w-
internecie

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
" L, . , . Liczba godzin .
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 400,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 7 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 35,24 PLN
Koszt osobogodziny netto 35,24 PLN
W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

0 Renata Makuszak-Krzyzaniak

‘ ' Specjalizuje sie w oprawie graficznej kampanii promocyjnych i wizerunkowych w serwisach
spotecznosciowych /praca dla Wroctawskiego Centrum Badan EIT+/ i grafice wydawniczej
/wspotpraca z wydawnictwem Publicat, Wydawnictwem Dolnoslgskim, Wydawnictwem
Edukacyjnym.

Grafik komputerowy i redaktor techniczny z 20 letnim stazem zawodowym. Wieloletni szkoleniowiec
i wyktadowca grafiki komputerowej i projektowania. Prowadzi wtasng pracownie graficzng we
Wroctawiu.

Absolwentka Historii Sztuki na Uniwersytecie Wroctawskim oraz podyplomowych studiéw z grafiki
komputerowe;.



Wspotpracuje z Uniwersytetem SWPS, Wyzszg Szkotg Informatyki Stosowanej, Wyzszg Szkota
Humanistyczng, Wyzszg Szkotg Zarzadzania Edukacja z Wroctawia.

222

o prof. dr hab. Dariusz Dolinski

‘ ' Jeden z najbardziej cenionych psychologéw spotecznych w Polsce. Zajmuje sie psychologia
zachowan spotecznych, psychologig emocji i motywacji. Analizuje techniki wptywu spotecznego,
mechanizmy ulegania wobec zewnetrznego nacisku i manipulacji spotecznej. Interesuje sie
psychologicznymi aspektami marketingu i reklamy. Jest autorem licznych projektéw naukowych,
badan eksperymentalnych i teorii z zakresu psychologii spotecznej, szczegdlnie zachowan
konsumenckich oraz weryfikacji technik uzywanych przez ludzi do tego, aby efektywnie wptywa¢ na
innych.

Redaktor naczelny ,Polish Psychological Bulletin”. Publikuje w prestizowych czasopismach, takich
jak: ,Journal of Personality and Social Psychology”, ,Personality and Social Psychology Bulletin”,
»~Journal of Experimental Social Psychology” oraz ,European Journal of Social Psychology”. Autor i
wspotautor okoto 200 publikacji, m.in. ,Psychologia wptywu spotecznego” (2000), ,Psychologiczne
mechanizmy reklamy” (2003), ,Ukryte sensy zachowania: rozmowy o wywieraniu wptywu i reklamie”
(2006), Manipulacja” (2009) oraz ,Techniques of social influence: The psychology of gaining
compliance” (2016).

Jest cztonkiem-korespondentem Polskiej Akademii Nauk, cztonkiem Komitetu Psychologii PAN oraz
prezesem Polskiego Stowarzyszenia Psychologii Spoteczne;j.

Na Uniwersytecie SWPS prowadzi zajecia z zakresu psychologii spotecznej i psychologii reklamy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dydaktyczne dla uczestnikéw ustugi sg udostepniane Stuchaczom:

e za posrednictwem ustugi Google Classroom, na ktérej odbywaja sie zajecia prowadzone zdalnie, lub
e w formie papierowej w przypadku zjazdéw stacjonarnych

Warunki uczestnictwa

Warunkiem przyjecia jest spetnienie przez Kandydata ponizej wymienionego warunku:

1. Wypetnienie internetowego formularza zgtoszeniowego (https://rekrutacja.swps.pl/s/login/?language=pl) i dostarczenie do realizatora
ustugi (Uniwersytetu SWPS) przez Kandydata wszystkich wymaganych w procesie rekrutacji dokumentow.
2. Spetnianie warunkéw: dyplom ukoriczenia uczelni wyzszej (minimum licencjat).

Ponadto warunkiem przyjecia jest posiadanie przez Uniwersytet SWPS wolnych miejsc na danym kierunku oraz decyzja o uruchomieniu
kierunku.

Informacje dodatkowe

Rok akademicki rozpoczyna sie 01.10.2024 r.

Na stronie Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczos$ci cena ustugi wynosi 7 400,00 zt - jest to kwota, ktérg ponosi Stuchacz w
przypadku wyboru systemu ptatnosci 1 raty/rok akademicki. Cena za studia podana w ramach powyzszej Karty Ustugi nie obejmuje
optaty rekrutacyjnej w kwocie 300 zt. Optata rekrutacyjna nie jest wliczana do kwoty czesnego i jest wnoszona przez kandydata na etapie
rekrutacji. Absolwenci, studenci i stuchacze Uniwersytetu SWPS sa zwolnieni z jej wnoszenia.



Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w czesci ustugi realizowanie zdalnie:

1) platforma/rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: narzedzie z pakietu Google Workspace (Google
Classroom oraz Google Meet)

2) minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji: komputer

z procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujagcy SSE2, 2 GB pamieci RAM, zainstalowany jeden z systemdw operacyjnych

Windows 7, 8, 10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera video. (Do obstugi wideo
w jakosci HD wymagany jest procesor Intel drugiej generacji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub lepszy). Android z systemem 5.0
lub nowszy/iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy

3) minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac Uczestnik:
https://support.google.com/a/answer/1279090

4) niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Przegladarka Google Chrome
lub Mozilla Firefox, Adobe Reader, Pakiet biurowy np Libre Office, Open Office lub Microsoft Office.

Adres

ul. Aleksandra Ostrowskiego 30 B
53-238 Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Zajecia stacjonarne na studiach podyplomowych realizowane sa w filii Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu lub w salach
konferencyjno-szkoleniowych wynajmowanych poza siedzibg uczelni.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

e Udogodnienia dla os6b ze szczegdlnymi potrzebami

Kontakt

: Milena Jurga

ﬁ E-mail podyplomowe.wroclaw@swps.edu.pl
Telefon (+48) 785205 336



