Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing w praktyce - kluczowe strategie 2 000,00 PLN brutto

dla dynamicznego rozwoju biznesu. 2000,00 PLN netto
125,00 PLN brutto/h

125,00 PLN netto/h

oGy

coucaTion GrouR

Numer ustugi 2024/04/22/9279/2130995

Biatystok / mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg

Open Education
zdalng w czasie rzeczywistym)

Group Spotka z
ograniczona & Ustuga szkoleniowa

odpowiedzialnoscia (© 16h
& kA B 22.05.2024 do 30.06.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupe docelowa szkolenia stanowig:

¢ przedsiebiorcy i wtasciciele mikro, matych, srednich i duzych
przedsiebiorstw,

e menadzerowie marketingu,

¢ specjalisci ds. marketingu,

Grupa docelowa ustugi . ! .
e osoby rozpoczynajace kariere w marketingu.

Szkolenie to jest réwniez siekowane do oséb z dziatéw sprzedazy, ktdre
pragna lepiej rozumieé procesy marketingowe, aby skuteczniej
wspotpracowac z dziatami marketingu i wspdlnie osiggac cele

biznesowe.
Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 21-05-2024

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Po zakonczeniu szkolenia "Marketing w praktyce - kluczowe strategie dla dynamicznego rozwoju biznesu", uczestnicy
beda zdolni do: projektowania i wdrazania efektywnych strategii marketingowych, korzystania z nowoczesnych narzedzi
cyfrowych do personalizacji kampanii, analizowania i optymalizowania dziatan reklamowych, elastycznego
dostosowywania strategii do zmieniajgcych sie trendéw oraz przestrzegania etycznych standardow w marketingu, co
wzmachia reputacje marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

. . L. L Uczestnik potrafi samodzielnie
Uczestnik zdobedzie umiejetnosci

identyfikacji i analizy potrzeb klientéw, przeprowadzic analize demograficzng i

sychograficzng wybranej gru Wywiad swobodn
co jest kluczowe do tworzenia psychog K 3 y‘ 19 p.y L. y y
. X docelowej, prezentujac zrozumienie ich
skutecznych strategii marketingowych. . ..
potrzeb i preferenciji.
Uczestnik przygotowuje kompleksow
Uczestnik nauczy sie projektowac i p. Y9 J p y
L, plan marketingowy, ktéry zawiera
wdrazaé kompleksowe plany, . - . .
X R L. . . strategie dla réznych kanatéw Wywiad swobodny
integrujace rézne kanaly i narzedzia L ) .
. komunikaciji, z jasno okreslonymi
komunikac;ji. .. .
celami i metrykami sukcesu.
Uczestnik demonstruje umiejetnos¢
Uczestnik zdobedzie kompetencje w interpretacji danych analitycznych i na
analizie danych, umozliwiajacej ich podstawie potrafi zaproponowa¢é
- y . Jacel P . p . prop . Wywiad swobodny
efektywniejsze kampanie modyfikacje w istniejgcych kampaniach
marketingowe. marketingowych w celu ich
optymalizaciji.
Uczestnik tworzy skuteczng narracje,
Uczestnik nauczy sie efektywnego i L. y o a 1€
. . ktéra wyraznie komunikuje kluczowe .
wykorzystywania narracji do . . L j Wywiad swobodny
D . wartosci marki i angazuje okreslong
wzmachniania wizerunku marki.
grupe docelowa.
Uczestnik potrafi identyfikowac i
. . . omawia¢ etyczne dylematy w
Uczestnik zrozumie znaczenie rzvpadkowveh studiach
etycznych standardéw w marketingu dla przyp y Wywiad swobodny

budowania zaufania i reputacji.

marketingowych oraz przedstawia
strategie ich rozwigzania zgodnie z
najlepszymi praktykami branzowymi.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak.

Program

Strategie i Planowanie Marketingowe:

e Zrozumienie rynku i grup docelowych.

¢ Projektowanie zintegrowanych planéw marketingowych.
¢ Wykorzystanie danych w marketingu.

e Etyczne aspekty marketingu.

Implementacja i Optymalizacja:

e Storytelling i budowanie marki.

e Narzedzia cyfrowe w marketingu.

e Optymalizacja kampanii reklamowych.

¢ Planowanie przysztych dziatan i zamykanie szkolenia.

Program zapewnia kompleksowe podej$cie do najwazniejszych aspektéw marketingu, od planowania i strategii, przez implementacje, po
analize i optymalizacje dziatan. Jedna godzina to 45 minut.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 4

Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
L. Prowadzacy . X , . Liczba godzin i
temat zaje¢ zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Marketing w

praktyce -

kluczowe Patrycjusz
strategie dla Skakuj
dynamiczneg

0 rozwoju

biznesu.

13-06-2024 08:00 11:00 03:00 Tak



Przedmiot /
temat zajeé

Marketing w
praktyce -
kluczowe
strategie dla
dynamiczneg
0 rozwoju
biznesu.

Marketing w
praktyce -
kluczowe
strategie dla
dynamiczneg
0 rozwoju
biznesu.

Marketing w
praktyce -
kluczowe
strategie dla
dynamiczneg
0 rozwoju
biznesu.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Patrycjusz
Skakuj

Patrycjusz
Skakuj

Patrycjusz
Skakuj

Data realizacji
zajeé

13-06-2024

28-06-2024

28-06-2024

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Godzina
rozpoczecia

11:30

08:00

11:30

Cena

2 000,00 PLN

2 000,00 PLN

Godzina
zakonczenia

14:30

11:00

14:30

Liczba godzin

03:00

03:00

03:00

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

125,00 PLN

125,00 PLN

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak



o Patrycjusz Skaku;j

Praktyk biznesu, SIM Certyfikowany Interim Manager ®, coach i trener zarzadzania, skuteczny

‘ ‘ menedzer, specjalista w budowaniu i zarzadzaniu zespotami. Inspirujagcy lider skutecznie
motywujacy do rozwoju i zwiekszania efektywnosci. Twérca rozwigzan i programéw wdrozeniowych
i rozwojowych, Od ponad 20-u lat zwigzany zawodowo z biznesem, zarzgdzaniem i sprzedaza.
Specjalizuje sie w pracy z dziatami sprzedazy - od przegladu i budowania strategii i taktyk do
wdrozen operacyjnych. W pracy wykorzystuje coaching: executive, zawodowy i osobisty. Pragmatyk
w zarzadzaniu zespotami, zarzadzaniu zmiang, negocjacjach biznesowych, technikach sprzedazy i
obstudze klienta. W szkoleniach i coachingu entuzjasta pracy na mocnych stronach uczestnikéw,
bazowania na ich wiedzy i doswiadczeniu. Ktadzie duzy nacisk na praktyczne wykorzystanie nowych
umiejetnosci i postaw, chetnie dzielgcy sie doswiadczeniem i wiedzg. Prywatnie pasjonat sporty,
psychologii sportu i psychologii spotecznej, mitosnik tworczosci Alberta Camusa. Jego motto
zyciowe zaczerpniete od stéw Sofoklesa brzmi: ,zwyciestwo to taki stan ducha, w ktérym jestesmy
przekonani, ze daliSmy z siebie wszystko”.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dydaktyczne wybiera trener w porozumieniu z uczestnikiem szkolenia, sg to np.:

konspekty,

skrypty,

pliki dokumentéw przygotowane w dowolnym formacie,
scenariusze.

Warunki techniczne

INFORMACJE DOTYCZACE CZESCI ZDALNEJ:

1.

2.

3.

Platforma /rodzaj komunikatora - ZOOM Cloud Meetings.
Komputer Uczestnika musi by¢ wyposazony w kamere internetowg lub zewnetrzng kamere internetowa, stuchawki oraz mikrofon.

Dodatkowo niezbedne wymagania systemowe komputera to:

ZOOM Cloud Meetings:

a

(o))

Windows XP SP3 lub nowsze,

Mac OS X 10.7 lub nowsze,

Ubuntu 12.04 lub nowsze,

Mint 17.1 lub nowsze,

Red Hat Enterprise Linux 6.4 lub nowsze,
Oracle Linux 6.4 lub nowsze,

Cent 0S 6.4 lub nowsze,

Fedora 21 lub nowsze

OpenSUSE 13.2 lub nowsze,

ArchLinux (tylko 64-bit),

. Minimalna szybko$¢ do prowadzenia rozmowy wideo (1:1)

ZOOM Cloud Meetingspobieranie 600kb/s, przesytanie 600kb/s.

. Prezentowane tre$¢ i materiaty udostepniane beda tylko na platformie Zoom.

. Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line - nie dotyczy.



Sposéb walidaciji ustugi - Ustuga zakoriczona zostanie testem pisemnym badzZ ustnym, okreslajgcym osiggniecie wymaganych efekty
uczenia.

Szczegdtowy harmonogram ustugi - Zajecia prowadzone zdalnie posiadajg elementy takie jak: ¢wiczenia, rozmowy na zywo, chat, testy,
wspotdzielenie ekranu, odtwarzanie audio i DVD, prezentacje, ,tablica”.

INFORMACJE DOTYCZACE CZESCI ZDALNEJ GOOGLE MEET:

1. Platforma /rodzaj komunikatora - Google Meet.

2. Komputer Uczestnika musi by¢ wyposazony w kamere internetowg lub zewnetrzng kamere internetowa, stuchawki oraz mikrofon.
3. Dodatkowo niezbedne wymagania systemowe komputera to:

Google Meet:

e Apple macOsS,

¢ Microsoft Windows,

e Chrome OS,

e Ubuntu iinne dystrybucje Linuksa oparte na Debianie,
¢ Android 5.0 lub nowszy,

e i0S 12.0 lub nowszy,

e Android 6 lub nowszy.

4. Prezentowane tre$¢ i materiaty udostepniane beda tylko na platformie Google Meet.

a

. Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line - nie dotyczy.

Sposéb walidaciji ustugi - Ustuga zakoriczona zostanie testem pisemnym badz ustnym, okreslajgcym osiggniecie wymaganych efekty
uczenia.

Szczegdtowy harmonogram ustugi - Zajecia prowadzone zdalnie posiadajg elementy takie jak: ¢wiczenia, rozmowy na zywo, chat, testy,
wspotdzielenie ekranu, odtwarzanie audio i DVD, prezentacje, ,tablica”.

Adres

ul. Jagienki 4
15-480 Biatystok

woj. podlaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

Ewelina Poptawska

E-mail e.popowska@openeducation.pl
Telefon (+48) 664 705711




