Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing internetowy: Facebook, 4 140,00 PLN brutto
- Instagram z elementami Al. Rolki. Canva. 4140,00 PLN netto
Eb‘v BJrg'éa' System reklamowy Meta Advance. E- 90,00 PLN brutto/h
| COMMERCE + SEO - 6 dni [bony 90,00 PLN netto/h
rozwojowe]
DIGITAL BRAND Numer ustugi 2024/04/05/118911/2114247
MAGDALENA
GLOMSKA © zdalna w czasie rzeczywistym
ok He kK & Ustuga szkoleniowa
® 46h

5 15.07.2024 do 30.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

; . wsparcie dla oséb indywidualnych
Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do :

¢ Jednoosobowych dziatalnosci gospodarczych

e Przedsiebiorstw, korporacji i duzych firm - prezeséw i wtascicieli

e Specjalistow SEO / SEM

e 0s6b zarzadzajacych dziatami - dyrektoréw, menedzerdw i
kierownikow

e Zespotéw sprzedazowych i marketingowych - projekt manageréw

e Wyspecjalizowanych dziatéw w obrebie danej firmy - specjalistéw ds.
marketingu, PR, e-commerce

e Instytucji i organizacji pozarzadowych (NGO), fundacji, non-profit,
spotdzielni, podmiotéw spotecznych itd.

e UCZESTNIKOW PROGRAMOW BONY ROZWOJOWE ( w tym
Matopolski Pocigg do Kariery)

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakornczenia rekrutacji 12-07-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 46



Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego budowania wizerunku marki oraz zwiekszania sprzedazy w sieci za pomoca
narzedzi marketingowych takich jak Facebook, Instagram oraz do wykorzystania réznych metod promociji firmy w sieci,
za pomocag zaréwno ptatnych form reklamy jak i narzedzi bezptatnych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Ocena kiedy warto inwestowaé w SEQ, a
kiedy nie warto
Stosuje SEO do pozyskiwania klientow
Dobiera odpowiednie stowa kluczowe
Planowanie wtasciwej strategii SEO Budowanie poprawnej struktury strony Test teoretyczny
Definiuje jak sprawdzi¢, czy firma
pozycjonujaca dobrze wykonuje swoja
prace
Stosuje SEO do pozyskiwania klientow

Definiuje czym jest algorytm Google
Omawia czym jest zaufanie Google do
strony i jaki ma ono wptyw na ruch
Tworzy Google Search Console na
Tworzenie strony optymalnej dla Google stronie Test teoretyczny
Planuje skuteczng strategie
pozyskiwania klientéw z Google
Wykorzystuje indeksowanie strony
przez Google

Wykorzystuje dostepne mu narzedzia
Nagrywa krétkie i dtugie formy na do tworzenia materiatéw. .
K i . Prezentacja
platformie. Edytuje nagrywane materiaty.

Rozpoznaje trendy

Wykorzystuje Narzedzia do planowania
i Creatora Studio do planowania postow
Tworzy strategie marketingowe za
pomoca Social Media

Charakteryzuje pojecia nowoczesnego
marketingu cyfrowego Prezentacja
Wykorzystuje Canve to tworzenia grafik
na potrzeby Social Media

Definiuje zmiany zachodzace w
algorytmie Facebooka i dostosuje swoje
dziatania w sieci

Wykorzystanie najwazniejszych
narzedzi na Facebooku i Instagramie w
celu dostosowania ich do potrzeb i
identyfikacji firmy



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Konfiguruje Business Menedzer
Facebooka, Menedzera Reklam, Piksela,
Zdarzenia Niestandardowe i
wykorzystuje je do zarzadzania

Tworzenie grupy docelowej dziataniami marketingowymi w sieci
. . . . Test teoretyczny
dostosowanej dla swojej branzy Tworzy niestandardowe grupy w celach
reklamowych

Definiuje cele reklamowe w Menedzerze
reklam i dostosuje je do strategii
marketingowej firmy

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak, dokument potwierdza opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym, szkolenie realizowane jest w godzianch dydaktycznych 45 min.
Przerwy nie sa wliczone w czas trwania ustugi.

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, ¢wiczenia indywidualne, videorozmowa, wspétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktérego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematéw.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé¢ cel gléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.

I DZIEN
Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)

| Blok - Charakterystyka nowoczesnych narzedzi cyfrowych w budowaniu marketingu mix - teoria-rozmowa na zywo



¢ Cele krétkoterminowe w budowania strategii e-marketingowe;j
¢ Cele dtugoterminowe w budowie strategii e-marketingowe;j

Il Blok - Content marketing — jak pisa¢ by nas czytali, jak zaangazowa¢ odbiorcéw pod postem, komunikacja z odbiorcami i jezyk
korzysci.teoria+praktyka- rozmowa na zywo, ¢wiczenia

¢ Planowanie postéw na Facebooku z wykorzystaniem narzedzi Facebooka.

e Jak pisac by nas czytali i zaangazowac¢ odbiorcéw pod postem.

e Komunikacja z odbiorcami i jezyk korzysci - metody pisania aranzujacych postéw dopasowanych do grupy odbiorcze;.
e Ustalenie kim jest Twdj odbiorca i czego oczekuje.

e Jakie posty FB i IG wyswietla, a jakich nie.

e Sposoby na zwigkszenie organicznego zasiegu.

e Konkursy - jak je legalnie tworzy¢, o czy warto pamigtac i jak angazowac¢ odbiorcéw.

¢ Wydarzenia do czego je jeszcze mozna wykorzystac?

e Sytuacja kryzysowa - jak sobie z nig poradzi¢?

11l Blok - Charakterystyka zasad skutecznej komunikacji z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych przy wykorzystaniu programu
Canva - omoéwienie programu - teoria- rozmowa na zywo

e Podstawy Canvy - oméwienie najwazniejszych, wybranych funkcji programu przydatnych do tworzenia grafik na SM.
* Najlepsze formaty grafik na FB, Instagrama, LinkedIn i strone www.
¢ Najlepsze formaty na reklame.

IV Blok - Praca w programie Canva - forma statyczna i dynamiczna- praktyka-éwiczenia

e Tworzenie podstaw identyfikacji graficznej - logo, infografika, dobér kolorystki i fontéw - ¢wiczenie
e Tworzenie szablondw graficznych na potrzeby SM - éwiczenie

e Tworzenie animacji - ¢wiczenie

e Dodawanie Call to Action.

e Omoéwienie dodatkowych elementéw graficznych przydatnych w SM

Il DZIEN

| Blok - Narzedzia marketingu internetowego w budowaniu marketingu mix — konfiguracja Business Menedzera - teoria+ praktyka-
rozmowa na zywo, éwiczenia

¢ Konfiguracja Business Menedzera
Il Blok - Business Menedzer — grupy odbiorcéw (Audience Insights) - teoria+ praktyka ¢wiczenia, rozmowa na zywo

e Analiza i tworzenie grup docelowych.

e Grupowanie zainteresowan.

e Jakie grupy dajg najlepsze efekty.

¢ Najczestsze btedy w tworzeniu grup.

e Jak dociera¢ do nieaktywnych odbiorcéw i ich ozywié.

11l Blok - Menedzer reklam - Konto reklamowe czyli jak pozyskiwac¢ klientow na FB, cele reklamowe - teoria+ praktyka ¢wiczenia,
rozmowa na zywo

¢ Konfiguracja konta.

e Jak nie zablokowa¢ konta reklamowego i czym to grozi — tre$ci zakazane.
¢ Dlaczego nie przez ,Promuj post”?

e Budowa lejka sprzedazowego i planowanie budzetu.

e Jak zamieni¢ zimny ruch na ciepty.

¢ Analiza dotychczasowych wynikéw reklam.

e Jakie koszty reklam osiggaé? Podstawy strategii marketingowych.

Najwazniejsze cele reklam dedykowanych na Facebooka i Instagram.

e Omodwienie celow:

¢ Jak pozyskaé nowych klientow.

e Jak zwieksza¢ zaangazowanie na fanpage.

e Jak zwiekszy¢ liczbe zapytan w Messengerze.
e Jak kierowac¢ fanéw na strone internetowa.

¢ Jak bada¢ konwersje z koszyka i zakupow



IV Blok - Tworzenie reklam - Teksty i formaty reklamowe-teoria+ praktyka ¢wiczenia i wspétdzielenie ekranu
Konfiguracja niestandardowych formatéw reklam:

¢ Kolekcja
e Formularz kontaktowy
e Reklamy z materiatem dynamicznym

Il Dzien:

| Blok — Eksperckie Sztuczki Instagrama i Threads- teoria+praktyka- rozmowa na zywo, ¢wiczenia

e Przedstawienie Instagrama i Threads: Funkcje, réznice, cele.
e Jak platforma ewoluowata od poczatkéw do dzisiaj.

* Analiza profilu.

e Omowienie najwazniejszych sekcji.

I Blok — Zwiekszanie wizerunku na Instagramie- teoria- rozmowa na zywo

e Hashtagi w nich sita.

e Jak zwiekszac organicznie zasiegi.

e Pomysty na media plan.

Triki na Instagramie w podziale na: relacje, posty i rolki
e Cele reklamowe na Instagramie

lll Blok - Instagram rolki — tworzymy efektowne nagrania bezposrednio z aplikacji- praktyka, ¢wiczenia

e Trendy muzyczne na Instagramie

» Najwazniejsze ustawienia: Filtry, uktad, siatka, naktadki i kategorie.
e Opis narolkach.

¢ |dentyfikacja graficzna na rolkach.

e Szablony na Instagramie.

e Pomyst na wtasna rolke — | trik — ¢wiczenie

¢ Aplikacje do tworzenia rolek — oméwienie

IV blok — Threads- Rozszerzenie aplikacji Instagrama- teoria+ praktyka- rozmowa na zywo, ¢wiczenia

¢ Dodanie profilu Threads do Instagrama
e Dlaczego Threads

e Jaki Content dodawacé na Threads

e Trendy

e Algorytmy

e Threads, a Twitter

e Zaleznosci Threads, a Instagra

IV dzien:
BLOK1 - Dlaczego TikTok? - teoria-rozmowa na zywo

1. Dlaczego TikTok?

2. Statystki na TikToku. Nasza grupa docelowa.

3. Optymalne nagrywanie na TikToku.

4. Co nagrywa¢ na TikToku? Pomyst na content. Case study .
5. Jezyk TikToka. Najwazniejsze pojecia.

6. Jak dziatajg Algorytmy na TikToku?

BLOK 2 - TikTok rolki - tworzymy efektowne nagrania bezposrednio z aplikacji — praktyka, wspétdzielenie ekranu, éwiczenia.

1. Trendy muzyczne na TikToku

2. Najwazniejsze ustawienia: Przejscia, tekst, naktadki TikToka.
3. Opisy na rolach.

4. Opowies$é i MV na TikToku

BLOK 3 — CapCut - aplikacja do tworzenia rolek - praktyka, wspétdzielenie ekranu, éwiczenia.

1. CapCut — podstawowe i nieoczywiste funkcje.
2. Praca ze zdjeciami — jak przerobi¢ zdjecie w animacje.



3. Nagrywanie video pod obrobke — trzy triki.
BLOK 4 - CapCut i VN- zaawansowane funkcje - praktyka, wspétdzielenie ekranu, éwiczenia.

1. Dynamizm w rolkach.

2. Nagrywanie pod bit.

3. Odwrécenie obrazu.

4. Wyodrebnianie/dodawanie dzwigku

5. Dodawanie Lektora.

6. VN - alternatywny program do obrébki zdje¢ i filmow.
7. Mojo - alternatywny program do relacji i rolek

V Dzien:
Trener —Krzysztof Bernardyn
| blok - Czym jest SEO?- teoria-rozmowa na zywo

e Charakterystyka SEO

e Czym jest SEO?

¢ Wyniki naturalne vs. ptatne, SEM = SEO + PPC
¢ Dziatanie wyszukiwarki

¢ Roboty, wyszukiwarki, data center

¢ Jak Google widzi Twojg strone?

¢ Google PageRank — obecna warto$¢ wskaznika
e Dobdrianaliza stow kluczowych

¢ Jak szuka¢ odpowiednich stéw kluczowych?
e Konkurencyjnos¢ fraz

¢ Na co pozycjonuje sie konkurencja?

¢ Przeglad najlepszych narzedzi doboru fraz

Il blok — Customer journey map w praktyce — identyfikacja touchpointow i projektowanie sciezki zakupowej klienta.- teoria+ praktyka-
rozmowa na zywo, wspoétdzielenie ekranu

e Strategia STP — segmentacja, targetowanie i pozycjonowanie online w praktyce
 Jak identyfikowa¢ punkty styku (touchpoints) dla wybranego produktu/ustugi?
e Customer journey online — jak projektowa¢ mape podrézy klienta?

e Strategia ustalania cen, modele ptatnosci.

¢ Modele wysytki, magazyn, logistyka i $ledzenie przesytek.

e Porzucone koszyki — przyczyny i metody ich ratowania.

11l blok - Planowanie kampanii sprzedazowych online — dziatania direct response i generowanie leadéw w praktyce.- praktyka-
éwiczenia

e Generowanie leadéw - jak pozyskiwa¢ kontakty handlowe w internecie?

¢ Planowanie kampanii reklamowych — wybér Zrédet pozyskiwania leaddw.

¢ Reklama w wyszukiwarkach cenowych - - Google Ads

e Jak sktania¢ potencjalnych klientéw do pozostawienia danych teleadresowych wraz ze zgoda na kontakt handlowy i marketingowy?
e Jak budowa¢ baze odbiorcéw — e-mail, SMS, dane z social media?

IV blok - Przedstawienie i oméwienie najwazniejszych czynnikéw wptywajacych na pozycje- teoria+praktyka-rozmowa na zywo,
wspotdzielenie ekranu

¢ Najwazniejsze czynniki wptywajgce na pozycje w Google — wstep

e Przedstawienie i omdwienie najwazniejszych czynnikédw wptywajacych na pozycje
e Jak wptywac na pozycje w Google? — czynniki wewnetrzne

¢ Optymalna budowa adreséw stron oraz linki

¢ Sekcja head

e Kod strony i jego wptyw na pozycje

¢ Optymalna budowa strony pod wyszukiwarke Google

¢ Linkowanie wewnetrzne

VI DZIEN:

I blok - Charakterystyka SEO- teoria - rozmowa na zywo



e Czym jest SEO?

e Wyniki naturalne vs. ptatne, SEM = SEO + PPC
¢ Dziatanie wyszukiwarki

¢ Roboty, wyszukiwarki, data center

¢ Jak Google widzi Twojg strone?

¢ Google PageRank — obecna warto$¢ wskaznika
e Dobér i analiza stéw kluczowych

e Jak szuka¢ odpowiednich stéw kluczowych?
e Konkurencyjnos¢ fraz

¢ Na co pozycjonuje sie konkurencja?

¢ Przeglad najlepszych narzedzi doboru fraz

Il blok - czynniki wptywajace na pozycje w Google- teoria- rozmowa na zywo

¢ Najwazniejsze czynniki wptywajgce na pozycje w Google

¢ Przedstawienie i omoéwienie najwazniejszych czynnikéw wptywajacych na pozycje
¢ Jak wptywaé na pozycje w Google? — czynniki wewnetrzne

e Optymalna budowa adreséw stron oraz linki

¢ Sekcja head

¢ Kod strony i jego wptyw na pozycje

e Optymalna budowa strony pod wyszukiwarke Google

¢ Linkowanie wewnetrzne

11l blok - SEO Copywriting- praktyka- éwiczenia

e SEO Copywriting — jak pisa¢ teksty przyjazne wyszukiwarkom?
* Pisanie tekstéw z wykorzystaniem stéw kluczowych

e Jak unikng¢ przeoptymalizowania witryny?

¢ Jak wptywaé na pozycje w Google? — czynniki zewnetrzne

¢ Rodzaje linkéw

e Link Building

e W jaki sposob poprawnie linkowaé?

IV blok - linki i zaplecze SEO- praktyka- éwiczenia

e Metody pozyskiwania linkéw

¢ Linkowanie majgce negatywny wptyw na pozycje

e Local SEO

¢ Pozycjonowanie w wynikach lokalnych i mapach

¢ Elementy optymalizowane w mapach

e Wszystko o zapleczach SEO

e Znaczenie hostingu w budowie zaplecza SEO

e Jak budowac¢ efektywne zaplecza

¢ Narzedzia automatyzujgce budowe zaplecza i generatory tresci
* Najnowsze zmiany w algorytmach Google

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidacji).

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 38



Przedmiot / temat
zajec

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(pre-testw
ramach
walidacji)

@5 Blok -

Charakterystyka
nowoczesnych
narzedzi
cyfrowych w
budowaniu
marketingu mix -
teoria-rozmowa
na zywo

Przerwa 30
min

Il Blok -

Content
marketing — jak
pisac by nas
czytali, jak
zaangazowacé
odbiorcéw pod
postem,
komunikacja z
odbiorcami i
jezyk
korzysci.teoria+p
raktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa 15

min
I1 Blok -
Charakterystyka

zasad skutecznej
komunikacji z
wykorzystaniem
mediéw
spotecznosciowy
ch przy
wykorzystaniu
programu Canva
- oméwienie
programu -
teoria- rozmowa
na zywo

Prowadzacy

Magdalena
Glomska

Magdalena
Glomska

Magdalena
Gtomska

Magdalena
Gltomska

Magdalena
Gtomska

Data realizacji
zajeé

15-07-2024

15-07-2024

15-07-2024

15-07-2024

15-07-2024

15-07-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

08:45

10:00

10:30

12:00

12:15

Godzina
zakonczenia

08:45

10:00

10:30

12:00

12:15

13:45

Liczba godzin

00:15

01:15

00:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / temat
zajec

IV Blok -

Pracaw
programie Canva
- forma statyczna
i dynamiczna-
praktyka-
éwiczenia

X ! Blok -

Narzedzia
marketingu
internetowego w
budowaniu
marketingu mix —
konfiguracja
Business
Menedzera -
teoria+ praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa 30
min

Il Blok -

Business
Menedzer -
grupy odbiorcéw
(Audience
Insights) -
teoria+ praktyka
¢wiczenia,
rozmowa na
Zywo

Przerwa

15 min

Il Blok -

Menedzer reklam
- Konto
reklamowe czyli
jak pozyskiwaé
klientow na FB,
cele reklamowe -
teoria+ praktyka
éwiczenia,
rozmowa na
Zywo

Prowadzacy

Magdalena
Glomska

Magdalena
Gtomska

Magdalena
Glomska

Magdalena
Glomska

Magdalena
Gltomska

Magdalena
Gltomska

Data realizacji
zajeé

15-07-2024

16-07-2024

16-07-2024

16-07-2024

16-07-2024

16-07-2024

Godzina
rozpoczecia

13:45

08:30

10:00

10:30

12:00

12:15

Godzina
zakonczenia

15:15

10:00

10:30

12:00

12:15

13:45

Liczba godzin

01:30

01:30

00:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / temat
zajec

IV Blok -

Tworzenie
reklam-Teksty i
formaty
reklamowe-
teoria+ praktyka
¢éwiczenia i
wspétdzielenie
ekranu

GEED ! Blok -

Eksperckie
Sztuczki
Instagrama i
Threads-
teoria+praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa

30 min

€53 ! Blok -

Zwiekszanie
wizerunku na
Instagramie-
teoria- rozmowa
na zywo

Przerwa

15 min

€5 11l Blok -

Instagram rolki —
tworzymy
efektowne
nagrania
bezposrednio z
aplikaciji -
praktyka,
éwiczenia

IV blok -

Threads-
Rozszerzenie
aplikaciji
Instagrama-
teoria+ praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia
Magdalena

Prowadzacy

Magdalena
Gtomska

Paulina tuczak

Paulina Ltuczak

Paulina Ltuczak

Paulina tuczak

Paulina tuczak

Paulina Ltuczak

Data realizacji
zajeé

16-07-2024

22-07-2024

22-07-2024

22-07-2024

22-07-2024

22-07-2024

22-07-2024

Godzina
rozpoczecia

13:45

08:30

10:00

10:30

12:00

12:15

13:00

Godzina
zakonczenia

15:15

10:00

10:30

12:00

12:15

13:00

13:45

Liczba godzin

01:30

01:30

00:30

01:30

00:15

00:45

00:45



Przedmiot / temat

zajec

BLOKT -

Dlaczego TikTok?

- teoria-
rozmowa na
Zywo

Przerwa

30 min

%) BLOK 2 -

TikTok rolki -
tworzymy
efektowne
nagrania
bezposrednio z
aplikacji —
praktyka,
wspotdzielenie
ekranu,
éwiczenia.

Przerwa

15 min

EEE) BLOK 3 -

CapCut —
aplikacja do

tworzenia rolek -

praktyka,
wspotdzielenie
ekranu,
éwiczenia.

EFE) BLOK 4-

CapCut i VN-
zaawansowane
funkcje -
praktyka,
wspoétdzielenie
ekranu,
éwiczenia.

EZED ! biok -

Czym jest SEO?-
teoria-rozmowa
na zywo

Przerwa

30 min

Prowadzacy

Paulina Ltuczak

Paulina Ltuczak

Paulina Ltuczak

Paulina Ltuczak

Paulina tuczak

Paulina Luczak

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Data realizacji
zajeé

23-07-2024

23-07-2024

23-07-2024

23-07-2024

23-07-2024

23-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:00

10:30

12:00

12:15

13:45

08:30

10:00

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

12:00

12:15

13:45

15:15

10:00

10:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

00:15

01:30

01:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat
- Prowadzacy
zajec

€] ! blok -

Customer
journey map w
praktyce -
identyfikacja
touchpointéw i
projektowanie
Sciezki
zakupowej
klienta.- teoria+
praktyka-
rozmowa na
Zywo,

Krzysztof
Bernardyn

wspétdzielenie
ekranu

Przerwa Krzysztof
30 min Bernardyn

Il blok -

Planowanie

kampanii

sprzedazowych

online -

dziatania direct Krzysztof
response i Bernardyn
generowanie

leadéw w

praktyce.-

praktyka-

éwiczenia

IV blok -

Przedstawienie i

omoéwienie

najwazniejszych

czynnikéw

wptywajacych na Krzysztof
pozycje- Bernardyn
teoria+praktyka-

rozmowa na

Zywo,

wspotdzielenie

ekranu

ZED  blok-

Charakterystyka
SEO- teoria -
rozmowa na

Krzysztof
Bernardyn

Zywo

Przerwa Krzysztof
30 min Bernardyn

Data realizacji
zajeé

29-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

30-07-2024

30-07-2024

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:00

12:30

14:00

08:30

10:00

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

14:00

15:30

10:00

10:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Il blok -

czynniki
wptywajace na
pozycje w
Google- teoria-
rozmowa na
Zywo

Krzysztof
Bernardyn

Przerwa Krzysztof
30 min Bernardyn

Il blok -

SEO Copywriting- Krzysztof
praktyka- Bernardyn
éwiczenia

IV blok -

linki i zaplecze Krzysztof
SEO- praktyka- Bernardyn
éwiczenia

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(post-test w
ramach
walidacji).

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 3

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
30-07-2024 10:30 12:00
30-07-2024 12:00 12:30
30-07-2024 12:30 14:00
30-07-2024 14:00 15:15
30-07-2024 15:15 15:30

Cena

4 140,00 PLN

4140,00 PLN

90,00 PLN

90,00 PLN

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

01:15

00:15



123

o Krzysztof Bernardyn

‘ ' Trener od 2017 roku. Prowadzi indywidualne oraz grupowe kursy i szkolenia z tematyki SEO + nowe
technologie, E-commerce, a takze Projektowania Ul oraz UX wraz z implementacjg WordPress / no-
code. Przeprowadzit ponad 600 godzin szkoleniowych w ostatnich dwdéch latach — wsrdéd klientow
byty zaréwno mikro i mate przedsiebiorstwa, jak i liderzy rynku, zatrudniajgcy setki oséb.

Najwazniejszg wartoscig szkolen jest préba indywidualnego / szerokiego spojrzenia i znalezienia
najbardziej optymalnego rozwigzania, pomagajgcego rozwija¢ konkretne cele biznesowe. Kazde
szkolenie poprzedzone jest wczesniejszym wywiadem i, w miare mozliwosci, szczegétowym
audytem oraz analizg konkurencji.

Studiowat chemie na Uniwersytecie Gdanskim, ktérg ukoriczyt w 2007 roku. Od 2007 roku, stale
zwigzany z branzg reklamowg i kreatywng, gdzie poprzez prace w agencjach i wydawnictwach
zdobywat doswiadczenie pracujgc dla polskich i zagranicznych firm (w tym dla Media Markt Polska).
W latach 2015-2023 wspétwiasciciel agencji reklamowej Snowball Media.

223
Magdalena Gtomska
Magdalena Gtomska posiada wyksztatcenie wyzsze magisterskie. Jest absolwentkg Politechniki

Gdanskiej, wydziatu Zarzadzania i Marketingu. Ma ponad 17 lat doswiadczenia w sprzedazy.
Marketingiem internetowym zajmuje sie od 2010 roku. Przez 15 lat pracowata na stanowiskach

managerskich.
0d 4 lat jest wtascicielem firmy Agencji Doradztwa Marketingowego ,Digital Brand”. Swojg wiedze
przekazuje jako Trener. Zrealizowata ponad 1000 godzin szkoleniowych w ciggu ostatnich 3 lat.

Jz3
O Paulina tuczak
‘ ' Paulina tuczak posiada wyksztatcenie wyzsze, absolwentka Uniwersytetu Merito w Gdansku oraz

programu Googla, ze wspotpraca z uczelniag SGH w Warszawie, pt. ,Umigjetnosci Jutra”. Te
doswiadczenia doskonale przygotowaty jg do pracy w marketingu cyfrowym.

Podczas trwania programu nabyta umiejetnosci zarzadzania, strategii marketingowe;j i
sprzedazowej, optymalizacji witryn dla wyszukiwarek SEO, zastosowanie reklam w wyszukiwarkach
sieciowych oraz w Social Mediach, zdobyta wiedze o performance marketingu w praktyce,
zajmowata sie réwniez technologicznymi aspektami prowadzenia biznesu w sieci.

Swoje umiejetnosci codziennie rozwija w firmie Digital&Brand w Gdarsku. Dzieki swoim
doswiadczeniom zostata specjalistg dziatu marketingu, zajmuje sie prowadzeniem wielu kont na
Mediach Spotecznos$ciowych, miedzy innymi TikTok, Instagram, Facebook. Jedng z wazniejszych
funkciji jest takze copywriting oraz wyszukiwanie i analiza tresci pod katem SEO i aktualnych
trendéw w sieci. Za sobg ma juz ponad 150h szkolen z zakresu marketingu internetowego.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja skrypt z materiatami do samodzielnego utrwalenia materiatu, prezentacje ze szkolenia, a takze certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa



e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz zaliczenie zaje¢ w formie
¢wiczen.

e Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w
celu utrwalenia efektéw uczenia sie.

* Szkolenie skierowane do UCZESTNIKOW PROGRAMOW BONY ROZWOJOWE ( w tym Matopolski Pociag do Kariery)

Informacje dodatkowe

Organizacja szkolenia:

Szkolenie podzielone jest na blok teoretyczno-warsztatowy wedtug ustalonego harmonogramu. Tematyka, zakres oraz tempo
prowadzonych szkole dopasowane jest do potrzeb Uczestnikdw szkolenia.

Warunki techniczne

Wymagania techniczno-sprzetowe:
Wymagania techniczne w przypadku webinaréw / szkoler online:

Dla aktywnego uczestnictwa w warsztatach, kazdy jego uczestnik powinien posiada¢ komputer z dostepem do Internetu z
zainstalowanym pakietem Office 2007, 2010, 2013 lub 2016/365 lub réwnowaznym oraz programem Acrobat Reader.

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)

¢ 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wigcej)

e System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome0S
Szkolenie bedzie si¢ odbywac za pomocg Google Meets/ Clickmeeting — przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link.

Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie clickmeting/ Google meets opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z
ich najaktualniejszych oficjalnych wers;ji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.

Bedzie to webinar realizowany w trybie dyskusji — umozliwia on uczestnikom rozmowe wideo w czasie rzeczywistym zaréwno z
prowadzacym, jak tez z innymi uczestnikami. Dzigki temu uczestnicy majg wrazenie osobistego udziatu w szkoleniu z prowadzgcym i
innymi uczestnikami.

Kontakt

’ : Magdalena Gtomska
U

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



