Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing w gospodarce cyfrowej w 5000,00 PLN brutto
oparciu o ideg zrbwnowazonego rozwoju- 5000,00 PLN netto
rozwdéj kompetenciji kadr w transformacji 166,67 PLN brutto/h
cyfrowej . 166,67 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/03/14/162941/2097064

Firma "PROGRES"
Tobiasz
Ogoérkiewicz & Ustuga szkoleniowa

© Dalki/ stacjonarna

Brak ocen dla tego dostawcy ® 30h
B9 25.09.2024 do 27.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga dedykowana jest wtascicielg przedsiebiorstwa, pracownikom
przedsigbiorstwa, zatrudnionym na stanowiskach kierowniczych,
pracownikom przedsiebiorstwa, wobec ktorych wtaciciele maja plany
zwigzane z awansem na stanowisko kierownicze.

Grupa docelowa ustugi o n ) Lo
Grupa docelowa sg pracownicy i wtaciciele ktérzy posiadaja luke

kompetencyjna z zakresu:

e Marketing w gospodarce cyfrowej
¢ |dea zrbwnowazonego rozwoju

Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 24-09-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 30

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnikow do realizacji dziatah marketingowych i sprzedazowych wykorzystujgcych cyfrowe
narzedzia w ramach realizacji strategii transformacji cyfrowej przedsiebiorstwa z uwzglednieniem zasad
zréwnowazonego rozwoju

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

-wymienia przyktady stosowania
nowoczesnych narzedzi cyfrowych w
budowaniu marketingu mix oraz

wskazniki efektywnosci -Propozycja strategii marketingowej w
-Charakteryzuje zasady dziatania oparciu o zasady zréwnowazonego Test teoretyczny
marketingautomation rozwoju

-Ocenia strategie e-marketingu w firmie
-zna i stosuje zasady zréwnowazonego
rozwoju

-Proponuje niestandardowe
rozwigzania.

-Planuje dziatania w oparciu o potrzeby . . . . .
. -Analiza strategii marketingowej Wywiad swobodny
klientow.

-stosuje zasady zréwnowazonego

rozwoju

-Komunikuje w sposéb tatwy do

zrozumienia. - .
-Uzasadnienie propozycji

-Przekonuje wspét ikow i
rzekonuje wspoétpracownikow i marketingowych

klientéw do wtasnego zdania.
-dziata w oparciu o zielone kompetencje

Prezentacja

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?



tak

Program

Modut I

e Stownik digital marketingu- kluczowe hasta, tendencje

¢ Reklama w internecie - charakterystyka rynku reklamowego

¢ Rodzaje kampanii i kanaty komunikacji online w oparciu o idee zrbwnowazonego rozwoju

¢ Budowa strategii komunikacji online- definiowanie i planowanie celéw w kampaniach online, KPI, grup docelowych, kreacji

reklamowych itp.
¢ Strategia e-mail marketingowa

e Pomiar i optymalizacja efektow dziatan e-mail marketingowych (narzedzia)

Modut I

 Klasyfikacja i strategia w e-commerce

¢ Dziatania algorytméw pozycjonujgcych w social mediach

e Obraz rynku e-commerce w Polsce

¢ Kluczowe elementy wptywajgce na e-commerce

e Okreslenie celu projektu e-commerce

e Planowanie realizacji projektu

Modut 11l

e Wskazniki i ocena efektéw dziatarh marketingu cyfrowego
e Wewnetrzna ocena posiadanych zasobéw oraz zasobéw do pozyskania niezbednych w realizacji projektu

e Strategie e-marketingu w firmie
e Okreslenie celu strategii
e Planowanie realizacji strategii

e Stata analiza i optymalizacja strategii

e stosowanie zielonych kompetencji w dziataniach marketingoeych

Metody interaktyne i aktywizujace , jakimi beda prowadzone zajecia na szkoleniach to narzedzia wspierajace:

¢ Dyskusja panelowa
¢ Metoda symulacyjna
¢ Metoda projektow

e Rozmowa kierowana

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 21

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy

Stownik

digital

marketingu - -
kluczowe hasta,
tendencje

Data realizacji Godzina Godzina R .
L . , . Liczba godzin

zajec rozpoczecia zakonczenia

25-09-2024 08:00 09:00 01:00



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec

Reklama w

internecie -
charakterystyka -
rynku

reklamowego

Rodzaje

kaapanii i kanaty
komunikacji
online

Przerwa -

Budowa

strategii
komunikac;ji
online-
definiowanie i
planowanie
celéw w
kampaniach
online KPI, grup
docelowych,
kreacji
reklamowych itp.

Strategia
e-mail -
marketingowa

Pomiar i
optymalizacja
efektéw dziatan
e-mail
marketingowych
(narzedzia)

Klasyfikacja i
strategia w e-
commerce

Dziatania

algorytmow
pozyskujacych w
social media

Przerwa -

Kluczowe

elementy
wptywajace na e-
commerce

Data realizacji
zajeé

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

25-09-2024

26-09-2024

26-09-2024

26-09-2024

26-09-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

11:00

11:15

12:15

13:15

08:00

09:00

11:00

11:15

Godzina
zakonczenia

10:00

11:00

11:15

12:15

13:15

14:15

09:00

10:00

11:15

12:15

Liczba godzin

01:00

01:00

00:15

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00



Przedmiot / temat
o, Prowadzacy
zajec

Okreslenie celu
projektu e-
commerce

Planowanie
realizacji
projektu

Wskazniki

o ocena efektéw
dziatan -
marketingu

cyfrowego

Wewnetrzna
ocena
posiadanych
zasobdw oraz
zasobéw do
pozyskiwania
niezbednych w
realizacji
projektu

Obraz
rynku e-
commerce W
Polsce

Strategie

e-marketingu w -
firmie

P2l Przerwa -

Okreslenie celu -
strategii

Planowanie
realizacji
strategii

Stata

analiza i
optymalizacja
strategi

Data realizacji
zajeé

26-09-2024

26-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

27-09-2024

Godzina
rozpoczecia

12:15

13:15

08:00

09:00

10:00

10:00

11:00

11:15

12:15

13:15

Godzina
zakonczenia

13:15

14:15

09:00

10:00

11:00

11:00

11:15

12:15

13:15

14:15

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

01:00

00:15

01:00

01:00

01:00



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 166,67 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

- Skrypt szkoleniowy

-Prezentacje mulimedialne

Informacje dodatkowe

Po zreazlizowanym szkoleniu uszetnik otrzyma certifikat potwierdzajacy uczestnictwo w szkoleniu - wymagane jest uczestnictwo w co
najmniej 80% zajec.

Ustuga realizowna jest w godzinach dydaktycznych tj. za godzine ustugi szkoleniowej rozumie sig 45 miniut.

Adres

ul. Aleja 50/28
62-200 Dalki

woj. wielkopolskie

Podano nr dziatki ,na ktérej realizowane bedzie szkolenie ze wzgledu na brak Os.Piaskowe 20a w bazie adresowej

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

¢ Klimatyzacja



o Wil
e Laboratorium komputerowe

e Udogodnienia dla os6b ze szczegdlnymi potrzebami

Kontakt

ﬁ E-mail 1omegamroz@gmail.com

Telefon (+48) 731 188 988

Marta Urbanska



