Mozliwo$¢ dofinansowania

Google Ads (Google AdWords), Google 3 999,97 PLN brutto
@ Analytics 4 oraz Google Tag Manager - 3252,01 PLN netto
Szkolenie 166,67 PLN brutto/h

premiumads 135,50 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/03/07/23109/2091054

Gdyni tacj
Premiumads Maciej 9 ynia / stacjonarna

Wisniewski

18,888 ¢

& Ustuga szkoleniowa

® 24h
5 21.05.2024 do 23.05.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest skierowane do 0s6b, ktore:

e chca pozna¢ Google Ads, Google Analytics 4 oraz Google Tag
Managera od podstaw,

e potrzebujg przeprowadzi¢ audyt dziatan swoich lub
wspétpracownikéw w tym zakresie,

e chca poznac dobre praktyki i zaktualizowaé swojg widze.

Grupa docelowa jest szeroka i obejmuje:

 wiascicieli i wspotwiascicieli zarzgdzajgcy MMSP,
Grupa docelowa ustugi * kadry menadzerskiej oraz pracownikdw przewidziani do awansu,
majgcych zarzadza¢ transformacjg cyfrowa w firmie,
e specjalistéw ds. marketingu i sprzedazy,
¢ pracownikéw réznego szczebla zajmujacych sie prowadzeniem e-
commerce.

Ze wzgledu na dynamike zmian zachodzgcych w obszarze marketingu
internetowego i stosowanych narzedzi dtugo$é stazu pracy potencjalnego
uczestnika szkolenia nie petni kluczowej roli w okreslieniu predyspozycji
do zrealizowania celu szkolenia. Do$wiadczene z zakresu tworzenia
kampanii reklamowych Google Ads lub obstugi Google Analytics nie

s3 umiejetnos$ciami niezbednymi do udziatu w szkoleniu.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 20-05-2024

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie Google Ads i Analytics 4 przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego prowadzenia dziatari marketingowych z
wykorzystaniem Google Ads oraz analizy ruchu w Analytics 4. Uczestnik zdobedzie wiedze z zakresu: obstugi panely,
zasad reklamowania sie, optymalnego wykorzystania budzetu reklamowego, doboru wtasciwych stéw. Nabedzie takze
kompetencje spoteczne pozwalajgce na skuteczniejszg komunikacje tresciami reklam z odbiorca.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik samodzielnie wdraza do
strony internetowej narzedzie Google Wywiad swobodny
Tag Manager.

Uczestnik monitoruje odbierane od
strony zdarzenia i zamienia je na Wywiad swobodny
konwersje.

Narzedzie Google Tag Manager.

Uczestnik implementuje narzedzie map .
. N . Wywiad swobodny
ciepta w witrynie oraz odczytuje dane.

Uczestnik samodzielnie wdraza do

strony internetowej narzedzie Google Wywiad swobodny
Analytics 4.
Narzedzie Google Analytics 4. Uczestnik samodzielnie konfiguruje
¢ g vt gurdy Wywiad swobodny

narzedzie Google Analytics 4.

Uczestnik samodzielnie tworzy i

L Wywiad swobodny
analizuje raporty.



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik uczy sie obstugi panelu

Wywiad swobodn
Google Ads. y y

Uczestnik samodzielnie tworzy oraz

Wywiad swobodn
konfiguruje konto Google Ads. y y

Uczestnik samodzielnie planuje

Wywiad bod
kampanie oraz budzet reklamowy. ywiad swobodny

Narzedzie Google Ads w sieci

wyszukiwania.
Uczestnik okresla cele kampanii

i o Wywiad swobodny
reklamowych oraz je realizuje.
Uczestn!k samodzielnie buduje Wywiad swobodny
kampanie w Google Ads.
Uczestnik samodzielnie optymalizuje .
. Wywiad swobodny
kampanie w Google Ads.
Uczestnik samodzielnie wdraza kody .
. . Wywiad swobodny
konwersji Google Ads do witryny.
Uczestnik organizuje proces tworzenia
kampanii graficznych, w sieci Wywiad swobodny
reklamowe;j.
Uczestnik tworzy tworzy listy do
Narzedzie Google Ads w sieci . ¥ y R y
. remarketingu oraz kampanie reklamowa .
reklamowe;j. ) | L Wywiad swobodny
prowadzong do osoéb, ktére odwiedzity
jego witryne.
Uczestnik poznaje oraz tworzy .
W
kampanie Performance MAX. ywiad swobodny
Uczestnik poznaje oraz tworz
P ! y Wywiad swobodny

kampanie wideo YouTube.

Cel biznesowy

Szkolenie ma na celu poprawe dziatan marketingowych w firmie co moze mieé¢ wptyw na

wynik finansowy firmy oraz obnizy poziom btedéw wynikajgcych ze ztej komunikacji z potencjalnym klientem. Dzigki
szkoleniu moze wzrosngc¢ liczba konwersji (zamdwien w sklepie internetowym oraz zapytan poprzez mail i telefon) o
ponad 5% w czasie 3 miesiecy po szkoleniu. Celem biznesowym jest zbudowanie efektywnego modelu i standardéw
prowadzenia dziatan reklamowych w Google, tak aby kazdy uczestnik szkolenia potrafit: czytaé oraz rozumiat raporty,
prawidtowo diagnozowat btedy w kampanii oraz na stronie internetowej, stosowat standard zarzgdzania kontem Google
Ads.

Uczestnicy nauczg sie takze eliminowac najczestsze btedy w marketingu, ktére kosztujg duzo i generuja straty w czasie,
dochodach i potencjale firmy.

Efekt ustugi



Uczestnik potrafi przeanalizowa¢ statystyki dotyczace ruchu w witrynie przed oraz po szkoleniu. Potrafi samodzielnie przygotowa¢ i
uruchomi¢ kampanie reklamowa w Google Ads.

Jezeli statystyki kampanii reklamowej oraz innych dziatari marketingowych, ktére uczestnik przeprowadzit w trakcie oraz po szkoleniu
podniosty realizacje celéw, przyjmuje sie, ze efekt ustugi zostat osiaggniety.

Metoda potwierdzenia osiagniecia efektu ustugi

Potwierdzeniem osiaggnigcia efektu ustugi sa:

e wdrozone do witryny kody mierzenia skutecznosci kampanii reklamowej,
¢ stworzona kampania rekamowa,

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuje uczestnik zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuje uczestnik potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o
zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak

Program

Sukces firmy zalezy od wielu czynnikéw, jednak to ludzie ktdrzy jg tworzag sg podstawa jej funkcjonowania i rozwoju. Szkolenie ma na celu
przygotowacé uczestnikéw do efektywnego zarzadzania marketingiem z poziomu zespotu i organizacji wykorzystujac do tego wybrane
narzedzia.

Uczestnik otrzyma wiedze i praktyczne umiejetnosci z zakresu: narzedzi analitycznych, analizy i rozumienia raportéw, komunikaciji z
klientem, modyfikowania tresci na stronie, prowadzenia kampanii reklamowych w Google, okreslania grup odbiorczych.

Opierajac sie na moim do$wiadczeniu, najnowszych badaniach oraz trendach opracowatem szkolenie, ktére pomoze Tobie i Twojej firmie
przejs¢ przez proces okreslenia celéw, implementacji mierzenia danych, tworzenia kampanii reklamowych, przygotowania raportéw ich
analizy i wdrozenia zmian, aby uzyskac¢ lepszg efektywnosci, a tym samym osiggna¢ lepsze wyniki finansowe.

Szkolenie adresowane jest do pracownikéw szeroko rozumianego marketingu, e-commerce oraz sprzedazy zatrudnionych na réznych
stanowiskach i dziatach organizacji. Minimalna liczba pracownikéw firmy, ktéra powinna wzig¢ udziat w
ustudze zalezna jest od wielkosci firmy i ztozonosci jej struktury organizacyjne;.

Ustuga bedzie realizowana w godzinach zegarowych przy zastosowaniu metod interaktywnych oraz aktywizujgcych Uczestnikdw.



Szkolenie prowadzone jest w oparciu o wyktad, ¢wiczenia oraz wspélne omowienie ¢wiczen — rozmowa o rezultatach. Warunkiem
organizacyjnym dla przeprowadzenia szkolenia jest dostep do wifi, ponadto kazdy uczestnik szkolenia musi posiadaé¢ samodzielne
stanowisko komputerowe (laptop lub komputer stacjonarny), zeby wykonywac¢ zadania praktyczne.

Program szkolenia
Pierwszego dnia zapoznasz sie z Google Analytics 4 oraz Google Tag Manager.

Wspdlnie skonfigurujemy Twoje konto Google Analytics 4 oraz wdrozymy najwazniejszg miare skutecznosci — konwersje. Tego dnia
poznasz tez Google Tag Manager, czyli system, ktéry przekazuje do Twojego Google Analytics 4 wiecej szczegdtowych, waznych danych.

Po zakorniczeniu tego dnia szkoleniowego zdobedziesz umiejetnosci:

¢ samodzielnego wdrozenia oraz konfiguracji narzedzia Google Tag Manager na Twojej witrynie,

* rejestrowania zdarzen, takich jak klikniecia w numer telefonu, adres e-mail, pobrania pliku PDF oraz transakcje i zamiana ich na
konwersje,

e zrozumiesz dziatanie Google Analytics 4 i to, jak wykorzysta¢ zebranie w nim dane do zwigkszenia sprzedazy w Twoim biznesie,

e wdrazania do witryny map ciepta,

¢ tagowania, mierzenia kampanii zewnetrznych (Facebook, LinkedIn, mailing, sms),

¢ prawidtowego skonfigurowania ustawiefn Google Analytics 4,

¢ analizowania danych w Google Analytics 4,

¢ modelowania atrybucji konwersji, poznasz Sciezke odwiedzin osdb, ktére zrealizowaty Twoj cel na stronie lub w sklepie.

Drugiego dnia nauczysz sie funkcjonowania panelu Google Ads i tworzenia kampanii reklamowej w wyszukiwarce Google.
Po zakoriczeniu tego dnia szkoleniowego zdobedziesz umiejetnosci:

¢ planowania i budzetowania kampanii reklamowych w wyszukiwarce Google,
¢ samodzielnego tworzenia kampanii w Google Ads,

 doboru, wprowadzania, modyfikowania oraz wykluczania stéw kluczowych,
¢ prawidtowego pisania tresci reklamowych,

¢ modyfikowania panelu Google Ads pod najwazniejsze dla Ciebie metryki,

e okreslania stawek oraz budzetéw reklamowych.

Trzeci dzien dzier skierowany jest gtéwnie do oséb, ktdre chcg nauczy¢ sie tworzenia kampanii graficznych (banery), video oraz
optymalizowania ich pod cele, takie jak pozyskanie klienta czy sprzedaz w sklepie.

Po zakonczeniu tego dnia szkoleniowego zdobedziesz umiejetnosci:

¢ tworzenia reklamy Performance MAX,

e tworzenia kampanii dynamicznych w wyszukiwarce Google,

¢ tworzenia reklam, ktére same aktualizujg tresci,

e budowania kampanii graficznych — banerowych,

¢ docierania z reklama do oséb, ktére odwiedzity Twojg witryne (remarketing),
¢ tworzenia kampanii produktowych — dla e-commerce,

e tworzenia kampanii video w YouTube.

Kazdy dzien szkolenia bedzie prowadzony w formie warsztatu.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 18



Przedmiot / temat
zajec

Google

Analytics 4 +
GTM.
Rozpoczecie
szkolenia
poranng kawg i
zapoznaniem sig
z uczestnikami.
Pare slajdéw
stowem wstepu
Poprawne
wdrozenie
Analytics,
konfiguracja.

Raportowanie i
interpretacja
danych w Google
Analytics.
Indywidualne
raporty. Modut e-
commerce W
Analytics.

Pyszny

lunch (w cenie).

Mierzenie
konwers;ji (celéw)
takich jak:
pobranie pliku,
klikniecie w mail,
numer telefonu.
Modele Atrybucji,
czyli jak widzie¢
wiecej.

Google Tag
Manager w

praktyce. Poznaj
narzedzie, dzigki
ktéremu bez
kodéw wdrozysz
mierzenie
konwersji.
Wdrazamy i
konfigurujemy
GTM w Twojej
witrynie.

Prowadzacy

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej

Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Data realizacji
zajeé

21-05-2024

21-05-2024

21-05-2024

21-05-2024

21-05-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:40

12:40

13:20

15:00

Godzina
zakonczenia

10:40

12:40

13:20

15:00

16:00

Liczba godzin

01:40

02:00

00:40

01:40

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Podsumowanie
szkolenia oraz
weryfikacja
pozyskanej
wiedzy.

Google

Ads - 1 dzieA
Rozpoczecie
szkolenia.
Okreslamy cele
kampanii.
Zaktadamy konto
reklamowe.

Wspélnie

tworzymy
kampanie Google
Ads. Uczysz sie
prawidtowej
struktury, aby
uzyskaé wysoki
wynik jakosci i
mato ptaci¢ za
klikniecia.

Pyszny

lunch (w cenie).

Wspolnie
tworzymy
prawidtowe
tresci reklamowe
ich rozszerzenia.
Tak, przez prawie
2 h, jest tego
sporo.

Ponownie

od poczatku
tworzymy
kampanie.

Podsumowanie
szkolenia oraz
weryfikacja
pozyskanej
wiedzy.

Prowadzacy

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Maciej
Wisniewski

Data realizacji
zajeé

21-05-2024

22-05-2024

22-05-2024

22-05-2024

22-05-2024

22-05-2024

22-05-2024

Godzina
rozpoczecia

16:00

09:00

10:40

12:40

13:20

15:00

16:00

Godzina
zakonczenia

17:00

10:40

12:40

13:20

15:00

16:00

17:00

Liczba godzin

01:00

01:40

02:00

00:40

01:40

01:00

01:00



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

EED Google

Ads - 2 dzien -
kampania
Performance
MAX.

Maciej
Wisniewski

Kampania

graficznaw
Google Ads.

Maciej
Wisniewski

Pyszny Maciej
lunch (w cenie). Wisniewski

Budujemy
kampanie
graficzna.

Maciej
Wisniewski

Wdrazamy

mierzenie
konwersji w
oparciu o kody
Google Ads.

Maciej
Wisniewski

Podsumowanie

szkolenia oraz Maciej
weryfikacja Wisniewski
pozyskanej

wiedzy.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
23-05-2024 09:00 10:40
23-05-2024 10:40 12:40
23-05-2024 12:40 13:20
23-05-2024 13:20 15:00
23-05-2024 15:00 16:00
23-05-2024 16:00 17:00

Cena

3999,97 PLN

3252,01 PLN

166,67 PLN

135,50 PLN

Liczba godzin

01:40

02:00

00:40

01:40

01:00

01:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

Maciej Wisniewski

Maciej Wisniewski to doswiadczony trener i praktyk z ponad 8-letnim stazem w prowadzeniu
szkolen z zakresu Google Ads (dawniej Google AdWords), Google Analytics i Google Tag Manager.

Swojg wiedzg dzieli sie¢ zaréwno z osobami prywatnymi, jak i firmami, pomagajgc im w osigganiu
celéw biznesowych.

Doswiadczenie i kwalifikacje:

- Certyfikowany Trener Google Ads (od 2014 roku)

- Prowadzacy szkolenia dla studentéw na Uniwersytecie Gdanskim, Wyzszej Szkole Administraciji i
Biznesu w Gdyni oraz Wyzszej Szkole Bankowej w Gdyni

- Wtasciciel agencji Premiumads - Partnera Google Premium (jednego z nielicznych w Polsce)

- Przeszkolit ponad 600 oséb

Korzysci ze wspétpracy:

- Praktyczne szkolenia oparte na realnych case studies

- Skuteczne strategie marketingowe dopasowane do potrzeb Twojej firmy

- Wzrost sprzedazy i ROl z kampanii reklamowych

- Lepsze zrozumienie danych analitycznych i ich wykorzystanie do optymalizaciji dziatan
- Pewnos¢ korzystania z najnowszych narzedzi i technik Google

Oferta szkolen:

- Google Ads - podstawy i zaawansowane strategie

- Google Analytics - analiza danych i optymalizacja dziatan

- Google Tag Manager - wdrazanie tagow i Sledzenie konwersji

Skontaktuj sie z Maciejem Wisniewskim i dowiedz sie, jak moze poméc Ci rozwingé Twoj biznes.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzmajg dostep do prezentacji w formie elektronicznej, filmy szkoleniowe prezentujace sposoby tworzenia kamapnii Google
Ads oraz pracy z narzedziem Google Tag Manager.

Uczestnicy beda pracowaé na wtasnych kontach Google Ads oraz Google Analytics 4.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik na szkolenie musi zabra¢ ze sobg wtasny komputer.

Po odbyciu szkolenia uczestnik nabedzie umiejetnosci prowadzenia marketingu internetowego w Google oraz nabedzie umiejetnosé

analizy ruchu w Google Analytics zrodet.

Uczestnik szkolenia zwiekszy swoje kompetencje i wiedze w zakresie prowadzenia marketingu internetowego co bedzie mogto mie¢

przetozenie na pozyskanie nowych klientow.

Informacje dodatkowe



Cena szkolenia zawiera:

 indywidualng opieke trenera w czasie trwania szkolenia,
e materiaty szkoleniowe,
e positek oraz napoje.

Adres

al. Zwyciestwa 96/98/1B / 105
81-451 Gdynia

woj. pomorskie

Szkolenie bedzie odbywac sie w biurze Premiumads.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt
O Maciej Wisniewski

ﬁ E-mail maciej@premiumads.pl

Telefon (+48) 691 691 041



