Storytelling w marketingu - szkolenie 98,40 PLN brutto
Numer ustugi 2016/07/26/7144/14415 80,00 PLN netto

AGENC.UA REXLAMOWA
KUbO- 12,30 PLN brutto/h
10,00 PLN netto/h
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KUBA SOSNOWSKI
Jakub Sosnowski

& Ustuga szkoleniowa

® 8h
59 27.07.2016 do 31.07.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Grupa docelowa ustugi Osoby zwigzane z marketingiem i sprzedaza
Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 31-07-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 8

Cel

Cel biznesowy

Przyblizenie metod i podstaw storytellingu;

Zaprezentowanie podstaw tworzenia historii pomocnych w sprzedazy i dziataniach marketingowych;

Przedstawienie sposobow narracji przydatnych w opowiesci o marce, produkcie, a takze w tworzeniu tresci materiatéw
sprzedazowych (strona www, ulotka, media spotecznosciowe).

Cel edukacyjny

Prze¢wiczenie sposobdéw prezentacji tresci w formie werbalnej, w tym zwrdcenie uwagi na mowe ciata;
Przyblizenie podstaw jezyka korzysci;

Zwiekszenie sprawnosci komunikacyjnej w mowie i pi$mie;

Wzmocnienie samooceny i motywacji do samodoskonalenia;

Zachecenie do pogtebiania wiedzy.

Efekty uczenia sie



Przeéwiczenie sposobdéw prezentacji tresci w formie werbalnej, w tym zwrdcenie uwagi na mowe ciata;
Przyblizenie podstaw jezyka korzysci;

Zwiekszenie sprawnosci komunikacyjnej w mowie i pi$mie;

Wzmocnienie samooceny i motywacji do samodoskonalenia;

Zachecenie do pogtebiania wiedzy.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Program

Zapoznanie sie z uczestnikami.
e W procesie poznania grupy zostanie uzyte narzedzie — kosci StoryCubes.
Storytelling w marketingu.

¢ Prezentacja wprowadzajgca do warsztatow.
e Skuteczno$¢ storytellingu — badania.

Sposoby narracji

e Jak opowiadaé.

e 6 sposobow opowiadania narracji — co mozemy zrobi¢ opowiadajgc narracje. Catos$¢ oparta jest o prezentacje — spoty reklamowe
zawierajgce poszczegodlne sposoby narracji.

e Wiarygodnos$¢ — prezentacja, ¢wiczenie

¢ Rola obrazu.

 Cwiczenie podsumowujace.

Archetypy w opowiesci

« Sita archetypu. Opowiesci o biznesie zawierajg w tresciach archetypy marki (np. Nike- bohater). Liderzy firm réwniez majg przypisane
do siebie archetypy wigzace ich biografie z marka (np. Gates i Allen — Romulus i Remus).

e Archetypy w opowiesciach o produkcie

¢ Dyskusja- Do czego co nam sg potrzebne archetypy w marketingu.

 Cwiczenie - gra zespofowa

Tworzenie opowiesci

¢ Kanaty komunikacji (pismo/mowa) a opowies$¢

¢ Proces komunikacji pomiedzy nadawca i odbiorca.

 Cwiczenie z komunikacji

¢ Odbiorca- jego potrzeby i oczekiwania wobec opowiesci (2).
 Cwiczenie z komunikacji

e Kontekst opowiesci.

¢ Przygotowanie materiatu.

o Cwiczenie z przygotowania materiatu.

e Tworzenie opowiesci zwigzanej ze sprzedaza- ¢wiczenie (1) i dyskusja.

Narracja

e Poziom narracyjny — zdania modalne i opisowe.
e Jak budowana jest fabuta?
* Teoria Genetta.



¢ Koncepcja Wtadimira Proppa.

e Znaczenie i budowa fabuty.
 Cwiczenie - budowa fabuty.

e Jak zmieni¢ materiat w opowies¢.
e Opowies¢ w opowiesci.
 Cwiczenie podsumowujace.

« Cwiczenie - gra zespotowa.

Jezyk opowiesci

e Jezyk perswazji w opowiesci — stowa, konstrukcje, implikacje i presupozycje.
« Cwiczenie zwigzane z wykorzystaniem jezyka perswazji.

¢ QOdbiorca- 4 sposoby zrozumienia komunikatu.

¢ Case study — ¢wiczenie zwigzane ze zrozumieniem komunikatu.

e Rozpoczecie opowiesci.

» Cwiczenie - rozpoczecie opowiesci.

¢ Wypetnienie korpusu.

» Cwiczenie — wypetnienie korpusu.

e Zakonczenie opowiesci.

 Cwiczenie - zakoriczenie opowiesci.

Zdobywanie uwagi i budowanie napiecia
« Cwiczenie.
Opowiesé, ktora sprzedaje

e Jak zaczgé opowiadac o produkcie.

¢ Przekonanie do pomystu.

e Opowiesé o produkcie.

e Opowies$é o marce.

 Cwiczenie podsumowujace

e Co zrobi¢ gdy nasza opowies$¢ nie dziata? — dyskusja.

¢ Rysowanie opowiesci — wykorzystanie flipchartu/tablicy.
 Cwiczenie.

Storytelling w tekscie- case study

e List sprzedazowy.

o Cwiczenie.

e Tres¢ na stronie www.
o Cwiczenie.

¢ Social media.

o Cwiczenie.

Jak dobrze opowiada¢

e Tempo i ton gtosu.

¢ Dlaczego (czasami) warto podnies$¢ ton gtosu.
¢ Wykorzystanie ciszy.

e Mowa ciata.

« Cwiczenie podsumowujace.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 1



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Storytelling - 27-07-2016 00:00 00:00 00:00
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 98,40 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 80,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 12,30 PLN
Koszt osobogodziny netto 10,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Jakub Sosnowski

‘ ' Jakub Sosnowski— copywriter, twoérca tekstow literackich, bloger, trener umiejetnosci miekkich.
Absolwent polonistyki oraz kulturoznawstwa (UMCS). Obecnie prowadzi wtasng dziatalnos$¢
gospodarcza. Autor publikacji z zakresu komunikaciji interpersonalnej oraz copywritingu: ,Podstawy
pisania przekonujacych tekstow” (2011), ,0drzué szablon — napisz sam” (2013) oraz ,Lilijka w
mediach” (2015). Wspéttworca projektu storytelab.pl
wyzsze

Informacje dodatkowe

Informacje dodatkowe

Uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajacy odbycie szkolenia

Adres

ul. Orla 2/2
15-021 Biatystok

woj. podlaskie



Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@kubasosnowski.pl

Telefon 502413496

Jakub Sosnowski



